
Brand Identity Manual 
 دليل الهوية الإرشادي

V.01 - الإصدار الأول



  @Enjoy Saudi Brand Guidelines Version 1.00  |2019  | دليــــل هويـــة عيــــشها  

2

المقدمة
Introduction

2.1

2.2

2.3

2.4

2.5

استراتيجية التواصل
Communication Strategy

الهوية الأساسية
Basic Identity

1

2

Inroduction to GEA guidelines.............

.....Communication strategy objective

	�������������������������������������Values of Gea

	���������������������������Identity Description

	������������������������������������Target Groups

	������������������������������������ Key Messages

...................... Glossary of Enjoy Saudi

	�������������������������������������Tone of Voice

	�������������������������������������Story of Logo

	������������������������������������������� The Logo

	��������������������������� The Logo Structure

	��������������������������������Logo in full color

	����������������������������������������Clear Space

	�������������������������The Logo Positioning

	�������������������������������� Design template 

	��������������������������������������������� Marigns

	������������������������������������������Templates

نبذة عامة عن الهوية البصرية...............

الهدف من الاستراتيجية التواصلية........

قيم الهيئة...........................................

وصف الشخصية.................................

الفئة المستهدفة................................

الرسائل الأساسية...............................

.................................. قاموس عيشها

نبرة الصوت.........................................

قصة الشعار.......................................

الشعار................................................

......................................... بناء الشعار

........................ الشعار بالألوان الكاملة

.................................... المساحة الحرة

تمركز الشعار.......................................

قوالب التصميم...................................

الهوامش............................................

..................................... القوالب الفنية

6

8

9

10

12

14

16

17

28

29

30

31

32

33

34

35

36

الفــــــــــــهرس
Table of The content

.................................... مقاس الشعار

أصغر مقاس للشعار...........................

............. الإستخدامات الخاطئة للشعار

الألوان.................................................

الألوان الرئيسية...................................

القيم اللونية الداعمة............................

التدرجات اللونية الداكنة........................

الدائرة اللونية.......................................

............................. الخطوط الأساسية

الخطوط البديلة...................................

...................................... موجة عيشها

....................................... تصميم الثيم

........................................... الثيم كاملًا

نسبة الثيم في المساحة الفنية.............

................................................. النمط

...................................... تطبيق النمط

.................................. تطبيقات خاطئة

........................................ خلفية ملونة

عناصر داعمة.......................................

................................. تشريح الأيقونات

............................................ الأيقونات

	��������������������������������������������Logo Size

	��������������������������Logo mininmum Size

......................Wrong uses of the Logo

	������������������������������������������ The colors

	������������������������������������� Primary Logo

.....................Supporting colors values

	�������������������������� Dark color Gradients

	���������������������������������������� Color wheel

	������������������������������������� Primary fonts

	��������������������������������Alternative Fonts

	�����������������������������Enjoy Saudi Theme

	������������������������������������ Theme Design

	�����������������������������������������The Theme

.............. Theme Ratio in the art space

	����������������������������������������The pattren

	���������������������������Applying The theme

	����������������������������Wrong Applications

	���������������������������Colored Background

	������������������������������� Supporting Items

	�������������������������������Icons partitioning

	�������������������������������������������������� Icons

37

38

39

40

42

43

44

45

46

47

48

49

50

51

52

53

56

57

58

59

60



  @Enjoy Saudi Brand Guidelines Version 1.00  |2019  | دليــــل هويـــة عيــــشها  

3

......................The Logo with GEA logo

....................The Logo with Two logos

............... Colored Logo with GEA logo

............. Colored Logo with Two logos

	������������������������������General principals

	������������������������������������������������ Values

	�������������������������������� Audio and music

	����������������������������������Audio branding

	������������������������������������������Sonic logo

................. Where we use audio brand

	������������������������������������Adaptatations

	������������������������������ How we use sonic

	�����������������������������������������������Makers

	���������������������������� Work preformance

............. General principles of content

	������������������������ Photography - events

	������������������������������������������������People

......................Technical specifications

.......Examples of principle application

................. Papers of Correspondence

	������������������������������������������������ Values

	�����������������������������������Business Cards

	�������������������������Congratulation Cards

	���������������������������������������C3 envelope

	��������������������������������������� C4 envelope

	���������������������������������������DL envelope

	�������������������������������������������Notebook

	������������������������������������������������ Folder

عيشها مع الهيئة................................

............... عيشها مع الهيئة وشعار آخر

.................................... شعارات ملونة

........................................ خلفية ملونة

.................................... المبادئ العامة

القيم...................................................

............................................... الصوت

الهوية الصوتية....................................

................................... الشعار الصوتي

الموسيقى والنغمات الصوتية..............

نسخ الشعار الصوتي...........................

كيف يستخدم الشعار الصوتي..............

................................................ الصناع

.......................................... أداء العمل

.................................... المبادئ العامة

الفعاليات............................................

الناس.................................................

............................... المواصفات الفنية

..................... أمثلة على تطبيق المبادئ

..................................... ورق مراسلات

................................................. فاتورة

بطاقات العمل....................................

بطاقه تهنئة........................................

............................................. C3 ظرف

............................................. C4 ظرف

............................................. DL ظرف

المفكرة...............................................

مصنف................................................

الفــــــــــــهرس
Table of The content

التوجهات المعتمدة
Approved Directions

التصوير الفوتوغرافي والفيديو
Photography and video

تطبيقات الهوية
Applications

3

4

5

التوقيت...............................................

قالب الفيديو........................................

المقدمة..............................................

المحتوى..............................................

الفيديو مع الثيم...................................

....................................... نهاية الفيديو

التركيز في الصور/ الإنتقالات..................

..........................................Thumbnail

المواصفات الفنية للفيديو....................

	����������������������������������������������Timeing

	�����������������������������The main template

	��������������������������������������� Introduction

	������������������������������������������ Low thirds

	�������������������������������Theme with video

	������������������������������������������������� Outro

	���������������������������Colored background

	������������������������������������������Thumbnail

.............Video technical specifications

108

110

114

118

120

121

122

124

127

62

63

64

65

67

68

69

70

71

72

73

74

75

76

77

78

79

80

81

82

83

87

99

102

103

104

105

106



  @Enjoy Saudi Brand Guidelines Version 1.00  |2019  | دليــــل هويـــة عيــــشها  

4

الفــــــــــــهرس
Table of The content

تطبيقات الهوية
Applications

كبار الشخصيات
Vips

شبكات التواصل الإجتماعي
Social Media

5

6

7

................................... بطاقات تعريف

............................................... رول أب

بوب أب...............................................

....................................... لوحات خلفية

................................................... باص

................................................ سيدان

................................................ شاحنة

........................................ توقيع إيميل

اعلام...................................................

................................................ أكياس

حقائب.................................................

...................................... عروض تقديم

...................................... شاشة توقف

.............................................. تيشيرت

القمصان ذات القبعة...........................

الأشرطة وبطاقات الدخول...................

لوحات العرض.....................................

................................. شارات الإنتساب

................................................ الأقلام

تقويم..................................................

.............. المطبوعات الترويجية | بوستر

........................................... منشورات

بروشورات...........................................

الشعار................................................

......................................... المنشورات

بوسترات.............................................

........................................... المطويات

بروشورات...........................................

................................................ دعوات

تقسيم القالب وارتكاز الشعار...............

قالب التصميم.....................................

...................................... خلفية الشعار

القالب الرئيسي....................................

البطاقة...............................................

..................................... بطاقة التوثيق

القالب الملون......................................

........................................... المطويات

إعلانات الصحيفة.................................

موبي...................................................

اعلانات خارجية.....................................

	��������������������������������������������� Id Cards

	������������������������������������������������ Rollup

	������������������������������������������������PopUp

	����������������������������������������Back panels

	���������������������������������������������������� Bus

	������������������������������������������������ Sedan

	������������������������������������������������� Track

	��������������������������������� Email Signature

	��������������������������������������������������Flags

	�����������������������������������������Paper Bags

	�������������������������������������������Tote Bags

	������������������������������������ Presentations

	���������������������������������������� Stopscreen

	���������������������������������������������� T-shirts

	����������������������������������������������� Hodies

	�������������������������� ID cards with Straps

	����������������������������������� Display boards

	����������������������������������������������������Pins

	���������������������������������������������������Pens

	�������������������������������������������� Calender

	���������������������������������������������� Posters

	���������������������������������������Publications

	������������������������������������������ Brochures

	�������������������������������������������� The logo

	���������������������������������������Publications

	���������������������������������������������� Posters

	�������������������������������������������������Flyers

	������������������������������������������ Brochures

	����������������������������������������� Invitations

..............Templates and logo centring

	�������������������������������Design templates

	������������������������The Logo Background

	���������������������������� The main template

	�������������������������������������������� The card

	��������������������������������������Caption Card

	�������������������������������Colored template

	������������������������������������������Publication

	����������������������������������������� Newspaper

	��������������������������������������������������� Mupi

	������������������������������� Outdoor billboard

129

130

131

132

134

135

136

138

139

140

141

142

143

144

145

146

147

148

149

150

151

152

153

154

155

159

150

162

163

165

167

169

171

175

176

177

178

179

185

187



  @Enjoy Saudi Brand Guidelines Version 1.00  |2019  | دليــــل هويـــة عيــــشها  

5

الفــــــــــــهرس
Table of The content

شبكات التواصل الإجتماعي
Social Media

المناسبات المميزة
Special Events

7

8

تويتر....................................................

انستغرام............................................

الموقع الإلكتروني................................

.............................................. التطبيق

الشعار................................................

الألوان.................................................

التطبيقات...........................................

.............................. التواصل الإجتماعي

تمركز الشعار.......................................

	�����������������������������������������������Twitter

	������������������������������������������ Instagram

	���������������������������������������The Website

	����������������������������������The application

	������������������������������������������� The Logo

	����������������������������������������� The Colors

	���������������������������������������Applications

	�������������������������������������� Social media

	�������������������������������� Logo postioning

189

191

196

197

199

200

201

202

203



  @Enjoy Saudi Brand Guidelines Version 1.00  |2019  | دليــــل هويـــة عيــــشها  

6

المقدمة
Introduction

لماذا هذا الدليل؟

 Why this Manual?

إن إبداع هوية يعني أن تنطلق من الفهم العميق للشركة وأهدافها لصناعة 
الرسائل التواصلية والتسويقية بما يصنع علاقة عاطفية مستدامة مع 

عملائها ومستهدفيها.
في هذا الدليل نصنع الملامح الأساسية لعلامة عيشها والطرق المثالية 

لتوصيلها للعملاء والجمهور والشركاء.

نرجو من كافة مستخدمي الدليل الإطلاع على النسخة المحدثة منه 
والتواصل مع فريق الهوية المختص عند الحاجة لأي تفاصيل إضافية.

To create an identity means to move from the deep understanding 
of the company and its objectives to communication and marketing 
message development to make a sustainable emotional relationship 
with its customers and target groups.
In this manual, we create the basic features of “Enjoy Saudi” brand 
and the ideal means to communicate it to customers, audience and 
partners. 

All users of this manual shall read its updated version and contact the 
specialized identity team if they need further information.
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1.1.1 قصه الشعار

1. 1 الشعار

1. الشعار

استراتيجية التواصل1
Communication Strategy

فـــي هـــذا الجزء من الدليل نســـتعرض مكونات هوية عيشـــها 
الاســـتراتيجية  والتي تشـــكل أســـاس تفعيل الهوية وضمان 

وصولها للمســـتهدفين بشكل صحيح.   

In this section of the manual, we review the strategic 
components of “Enjoy Saudi” identity, which help to 
activate the identity and ensure that it properly reaches 
the target groups.
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الهدف من الاستراتيجية1.1.
Strategy Objective

	1. Communication strategy استراتيجية التواصل 	

اُبتكرت منصة عيشها الرقمية للتواصل مع المجتمع وعرض الخيارات 
الترفيهية في المملكة،  وتعزيز القيم عبر هذه الخيارات.  ومنها الاكتشاف 

والتنوع والإلهام والمساهمة في تحسين مؤشر السعادة. وهدف بناء 
هذه الاستراتيجية هو تحديد معايير معينة للتواصل مع مختلف الفئات 

المستهدفة بشكل ناجح، ويحقق أهداف المنصة الرقمية ويوصِل رسائلها 
للجمهور مع خدمة قيم الهيئة العامة

“Enjoy Saudi” digital platform was created to communicate with 
the community, present the entertainment options available in the 
Kingdom and promote values through these options. These options 
include discovery, diversity, inspiration, and contribution to improving 
happiness index. The objective of this strategy creation is to define 
specific criteria for successful communication with the various target 
groups to achieve the digital platform objectives and communicate its 
messages to the public while serving values of the GEA.

رسالة مناسبة
Right messageRight WordingRight PersonRight PlaceRight support

 دعم مناسبمكان مناسب شخص مناسب صياغة مناسبة

النجاح الإتصالي
Successful communication
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قيم الهيئة 2.1.
Values of GEA

	1. Communication strategy استراتيجية التواصل 	

Passion | الشـــغف

Integrity | النزاهــة

Ambition | الطمــوح

Cooperation |  التعـــاون

Ambition | الجـــودة

الأثـــر  لصناعـــة  ومتحمســـون  بعملنـــا  شـــغوفون 
وتشـــكيل التغيير الهادف لقطـــاع الترفيه ومؤمنون 

بممارســـاتنا وأهدافنـــا.

We are passionate about our work and enthusiastic 
to make a real impact and meaningful change 
in the entertainment sector. We believe in our 
activities and objectives.

نتحمل مسؤولية أعمالنا ونسعى لتطبيق أعلى 
معايير الشفافية والنزاهة في كافة ممارساتنا.  

We are responsible for our activities and seek 
to apply the highest standards of transparency 
and integrity in our activities.

نطمح إلى بناء قطاع ترفيهي مزدهر ومستدام 
لوضع المملكة على خارطة الوجهات الترفيهية 

العالمية.

We aspire to build a flourishing and sustainable 
entertainment sector to put the Kingdom on 
the map of global entertainment destinations.

نتعاون للوصول لهدفنا من خلال التحلي بروح 
الفريق والتعاون مع الجهات ذات العلاقة في 

تقديم الخيارات الترفيهية.

We cooperate to reach our objective through 
teamwork and cooperation with the relevant 
agencies to provide entertainment options.

عاليـــة  الترفيهيـــة  التجـــارب  أفضـــل  بإثـــراء  نلتـــزم 
المســـتوى مـــن خلال تقديـــم خيـــارات ترفيهية ذات 

عالية. جـــودة 

We are committed to enrich the best high 
level entertainment experiences by offering 
high quality entertainment options
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شابة / متجددة
Young / renewable

 مثقفة / ملهمة
Cultured / inspiring

مرحة / مبتهجة 
Joyful / cheerful

متعددة اللغات
Multilingual

أصيلة / متعددة الثقافات
Genuine / multicultural

مستكشفة
Explorer

منافسة
Competitive

محمّسه /متحمسة
Enthusing / enthusiastic

وصف الشخصية3.1.
Identity Description

	1. Communication strategy استراتيجية التواصل 	
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	1. Communication strategy استراتيجية التواصل 	

وصف الشخصية4.1.
Identity description

Identity description

شــــــــــــابة 
متــجــددة

 Young
Renewable

مبتهجــة
مــــــــرحِــــة 
Cheerful

Joyful

أصـيـــــــلة 
متــعــددة 
الثقافات
Genuine

Multicultural

مثـــــقفـة 
ملهــــمة 
Cultured
Inspirer

حيــــــويـــة

Vibrant

إيجــابيـــــــة

Positive

سعـــوديـــــة

Saudi

متـــنوعـــة

Varied

متــــفاعلـة

Interactive

فخورة بتنوع ثقافاتها

Proud of its cultural diversity

طــموحــة

Ambitious

إجتماعــــية

Sociable

مستطلعة

Informant

جــــذابـــــــه

Attractive

متقبلة للجميع

Embracing all

خبــيـــرة بالـــــوجهــــــــات

Destination expert

مبــــدعــــة

Creative

ثرية المعلومات

Informative
جــــريئــــــة

Bold

واسعة المدارك

Cognitive

بإمكاننا عكس الصفة بحيث تتسم نبرة الحديث بأنها أوصاف الشــخصية

شخصية »عيشها« هي الأوصاف التي يتم 
استخدامها عند صياغة الرسائل التواصلية والتي 

تتسم بها المنصة.
نرجو مراعاة هذه الأوصاف واعتمادها كعناصر 

إلهامية وإرشادية يبنى عليها إبداعك الشخصي. 

The Identity of “Enjoy Saudi” is the descriptions 
that are used when wording the communication 
messages of the platform.
Please, take these descriptions into 
consideration and guide by them as inspirational 
elements upon which your personal creativity 
is built
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	1. Communication strategy استراتيجية التواصل 	

الفــئة المستهــــدفة5.1.

فئة المواطنين
Citizens

فئة المقيمين 
Residents

فئة المجتمعات خارج المملكة 
Societies outside the kingdom

الجنــــــــــــــــــــــــــــــس

Gender

الفـــئة العــــمرية

 Age group

الفـئة الإجتماعية

Social group

الأعـــــــــــــــــــــــــــــمار

Age

التعــــــــــــــــــــــــــليم

 Education

المنـــــــــــــــــــــــطقة

 Region

الــــــــــــــــــدخـــــــــــــــل

 Income

اللــــــغـــــــــــــــــــــــــــة

Language

رجال -  نساء 

Men - women

مراهقين / شباب / كبار 

Teenagers / youths / adults

 أفراد / عائلات 

Singels /families

13 - 55 سنة 

Years 55-13

ابتدائي -  متوسط - تعليم عالي 

Primary - intermediate - higher education

يعيشون في  مختلف مناطق المملكة

Different regions of the kingdom

مستوياتهم المادية متنوعة

Various financial levels

 عربية

Arabic

الجنــــــــــــــــــــــــــــــس

Gender

الفـــئة العــــمرية

Age group

الفـئة الإجتماعية

Social group

الأعـــــــــــــــــــــــــــــمار

Age

التعــــــــــــــــــــــــــليم 

Education

المنـــــــــــــــــــــــطقة 

Region

الــــــــــــــــــدخـــــــــــــــل

Income

اللــــــغـــــــــــــــــــــــــــة

Language

 مجــــال العمــل 

area of work

رجال -  نساء 

Men - women

 مراهقين / شباب / كبار 

Teenagers / youths / adults

 أفراد / عائلات 

Singels /families

13 - 55 سنة 

Years 55-13

ابتدائي -  متوسط - تعليم عالي

Primary - intermediate - higher education

يعيشون في  مختلف مناطق المملكة

Different regions of the kingdom

مستوياتهم المادية متنوعة 

Various financial levels

 عربية - الإنجليزية بشكل أساسي

Basically arabic and english

مختـــــــلف القطـــاعات

Various sectors

الجنــــــــــــــــــــــــــــــس

Gender

الفـــئة العــــمرية

 Age group

الفـئة الإجتماعية

Social group

الأعـــــــــــــــــــــــــــــمار

Age

التعــــــــــــــــــــــــــليم 

Education

الإهــــــــــــــــــتمــــــام

Interests

اللــــــغـــــــــــــــــــــــــــة 

 Language

مجــــال العمــل

Area of work

رجال -  نساء 

Men - women

 شباب / كبار 

Youths / adults  

 أفراد / عائلات 

Singels /families

20 - 50 سنة 

 Years 50-20

متوسط - تعليم عالي 

Intermediate - higher education

بثقافات المملكة المتنوعة 
مهتمين بالسفر  - الاستكشاف

الثقافات العربية

Of different cultures of the kingdom

Interested in travel - exploration

 Arab cultures

يعيشون في  مختلف مناطق المملكة
 الإنجليزية

Of different cultures of the kingdom
Interested in travel - exploration

Arab cultures

عربية - الإنجليزية بشكل أساسي

Basically arabic and english

مختـــــــلف القطـــاعات

Various sectors

Target groups
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	1. Communication strategy استراتيجية التواصل 	

 التواصل
 المباشر
Direct 

communication

الموقع / البحث
Location / event

 مواقع التواصل
الاجتماعي

Social network

الإعلام
Media

الفعاليات
Events

Advertisements
الإعلانات المطبوعات

Publications

 الرسالة الاتصالية
الأساسية

Key communication messages

الفئة المستهدفة
Target Group

 •  تنوع الخيارات الترفيهية 
 •  نشر السعادة

• تحفيز المواهب / الإبداع 
• تعزيز الاهتمامات الفنية 

والثقافية والاجتماعية 

•	 Diversifying entertainment 
options

•	 Spreading happiness
•	 Encouraging talents / creativity
•	 Promoting artistic, cultural and 

social interests

 جميع الفئات
العمرية

All age 
groups

فئة المواطنين
Citizens

فئة المقيمين

Residents

المملكة كوجهة ترفيهية وثقافية

 The Kingdom as an
 entertainment and cultural
destination

20 - 50
سنة
Years

 فئة المجتمعات
خارج المملكة

Societies 
outside the 

الفــئة المستهــــدفة6.1.
Target groups
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	1. Communication strategy استراتيجية التواصل 	

في هذا الجزء نسعى لتحديد الخطوط العريضة 
التي نريد صياغتها وإيصالها عبر منصة عيشها 

خلال مختلف أشكال التواصل، والتي تنبع بالتالي 
من دور وقيم الهيئة العامة للترفيه والمرتبطة 

بالصناعة الترفيهية الجديدة بالمملكة، ثم بأهداف 
منصة عيشها الرقمية.

In this section, we seek to determine the outlines 
that we want to formulate and communicate 
through “Enjoy Saudi” by various communication 
methods, which consequently result from GEA 
role and values and associated with the new 
entertainment sector in the Kingdom and 
objectives of “Enjoy Saudi”. 

تنوع خيارات الترفية
Diversifying entertainment options 

Spreading happiness 

Encouraging talents  creativity

Promoting artistic, cultural and social interests 

 Promoting the Kingdom as an entertainment 

نشر السعادة 

تحفيز المواهب / الإبداع 

تعزيز الاهتمامات الفنية والثقافية والاجتماعية 

الترويج للمملكة كوجهة ترفيهية 

وتتمثل رسائل عيشها الأساسية في عدة عناصر:
Key messages of “Enjoy Saudi” are:

1.7.الرسائل الأساسية
Key Messages
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	1. Communication strategy استراتيجية التواصل 	

الرسـائل الأساسيـة7.1.

سبل تعزيزها أهداف عيشها

•	 عرض الخيارات وتوضيح تنوعها للجمهور وجذب مختلف الفئات لها.
•	 تحديث الأنشطة الترفيهية طوال العام وتصنيفها حسب مناطق المملكة.

•	 Providing options and indicate to the audience to what extend these options are diversified and attracting 
various groups to these options.

•	 Updating the entertainment activities throughout the year and classifying them by region.

تنوع الخيارات الترفيهية 
 Diversifying entertainment

options

•	 التأكد من جودة الأنشطة الترفيهية وتحقيقها لمعايير الهيئة العامة.
•	 جمع إحصائيات الحضور ومدى رضاهم عن الخدمات المقدمة.

•	 Ensuring the quality of entertainment activities and that they meet GEA standards.
•	 Collecting number of attendees and to what extent they are satisfied with the provided services.

نشر السعادة
Spreading happiness

•	 إقامة مسابقات المواهب الدورية والإشراف عليها. 
•	 جذب مواهب وإبداعات جميع الفئات العمرية.
•	 تثقيف الجمهور عن المسابقات الإقليمية والعالمية وتحفيزهم على المشاركة.

•	 Conducting and supervising periodic talent competitions.
•	 Attracting talents and innovations of all age groups.
•	 Educating the audience about regional and global competitions and motivating them to participate in 

these competition.

تحفيز المواهب / الإبداع
Encouraging talents / creativity

•	 الترويج للمتاحف والأنشطة الثقافية والفنية وأشهر الأماكن التراثية حول المملكة.
•	 نشر المقالات الترويجية لتجارب الجمهور المهتمين بالأنشطة الثقافية والفنية. 

•	 Promoting museums, cultural and artistic activities and the most famous heritage places across the Kingdom.
•	 Publishing promotional articles about experiences of audiences interested in cultural and artistic activities..

تعزيز الاهتمامات الفنية 
والثقافية والاجتماعية

 Promoting artistic, cultural and
social interests

•	 التحدث عن الخطط الاستراتيجية لتعزيز الترفيه في المملكة.
•	 عرض أحدث تطورات المشاريع الترفيهية الجديدة. 

•	 Talking about strategic plans to enhance entertainment in the Kingdom.
•	 Offering the latest developments of new entertainment projects.

الترويج للمملكة كوجهة ترفيهية
 Promoting the Kingdom as an

entertainment destination

Key Messages
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قاموس عيشها8.1.

السعادة

الإلهام

المتعة

الإبداع

الحماس
مدن حيوية 

المعالم

الفرحة

الإثارةالابتكار

أنشطة ترفيهية 

الثقافة السعودية

البهجة

الوجهات

الاكتشاف

التنوع

تنمية المواهب

تعزيز المهارات

مستوى عالمي

خيارات ترفيهية 
HappinessEntertainment optionsGladnessCheerfulness

Exploration

Destinations

Vibrant cities

World class

 Enthusiasm

Creativity Inspiration

LandmarksVarietySaudi culture 

Joy Excitement Innovation Talent development

Skill enhancementEntertainment activities

Glossary of “Enjoy Saudi”
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  Simple | بسيطة

Vibrant | حيوية

Encouraging / stimulating | مشجعة / محفزة

Funny / nice | مرحة / لطيفة

 Local / global | محلية / عالمية

 Young | شابة

 In line with different cultures | منسجمة مع مختلف الثقافات

Modern | حديثة

Interesting | مثيرة للاهتمام

Arabic / English | عربية / انجليزية

	1. Communication strategy استراتيجية التواصل 	

ف نبرة صوت عيشها بجميع أشكال تواصلها بأنها:
ِ

تتص
In all forms, tone of “Enjoy Saudi” is characterized by:

وصف نبرة صوت عيشها9.1.

والمـــرح  بالحيويـــة  عيشـــها  صـــوت  نبـــرة  تتســـم 
والشـــباب وهـــذه الصفـــات الأساســـية تنطلـــق مـــن 

هـــدف المنصـــة.

Tone of “Enjoy Saudi” is vibrant, fun and young. 
These basic characteristics stem from the 
platform objective.

Description of “Enjoy Saudi” Tone
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مفهومة لجميع الفئات
Understood by all groups

علـــى  اللغويـــة  المفـــردات  بســـاطة  تســـاعد 
الفئـــات  لجميـــع  المحتـــوى  مـــن  الرســـالة  إيصـــال 
المســـتهدفة، وتحقيـــق الأهـــداف الاتصاليـــة عبـــر 
وضـــوح الأســـلوب الكتابـــي وبســـاطة التعبير، دون 
التكلّـــف فـــي المفردات والإســـهاب فـــي النصوص

Simplicity of vocabularies helps convey 
message of the content to all target groups. 
It also achieves the communication objectives 
through clear writing style and simple 
expression, without sophisticated vocabularies 
and long texts.

حاول تجزئة المعلومات إلى أكثر من جزء؛ ليسهل عليك التعبير عن كل فكره ببساطة. 
Try splitting information into parts so that you can simply express each idea.

Use simple and direct style without elaborating or long texts.
استخدم الأسلوب المباشر البسيط دون إسهاب أو إطالة في النصوص.

نبـرة الصـوت10.1.

	1. Communication strategy استراتيجية التواصل 	

كيف تعبّر عن ذلك في التواصل؟
How do you express this in communication?

Simple | بسيطة

ركز على فكرة محددة
Focus on a specific idea

Simplify Information
بسّط المعلومات 2

11

2

Tone
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مفعمة بالنشاط
Active

تعكس منصة عيشها تنوع الخيارات الترفيهية 
التي تعبر عن حيوية المدن السعودية، وعلى 

ذلك يجب أن تمثل نبرتها تلك البهجة النابضة 
بالحياة، بحيث تكون متجددة الاهتمامات ومتنوعة 

“Enjoy Saudi” reflects the diversity of 
entertainment options that express the Saudi 
vibrant cities. Accordingly, its tone should 
represent vibrant joy so that it has renewable 
interests and various activities.

استعرض تفاصيل الأنشطة لإثارة حماسهم وتحفيزهم على الحضور أو التسجيل.

استخدم الأسلوب الوصفي ليعيش المتلقي جو التجربة وتنعكس على بهجته.

كيف تعبّر عن ذلك في التواصل؟

حفّز حماس الجمهور

22اعكس جو التجارب الترفيهية

11
Review details of activities to arouse their enthusiasm and motivate them to attend or register.

Use a descriptive style so that the recipient experiences the atmosphere and lives the joy.

How do you express this in communication?

Stimulate audience enthusiasm

Reflect atmosphere of entertainment experiences

Vibrant | حيوية

نبـرة الصـوت11.1.
Tone
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تثير الحماس
Arouse enthusiasm

تنـــوع الخيـــارات الترفيهيـــة المعروضـــة فـــي منصـــة 
عيشـــها؛ تثيـــر حمـــاس مختلـــف الاهتمامـــات للفئـــات 
المســـتهدفة، وانعـــكاس الحمـــاس والإثـــارة علـــى 
نبـــرة الصـــوت ســـيحفّزهم علـــى الحضـــور والمشـــاركة، 

لا تكتفي بنشر الخبر لمجرد الإعلام بالفعالية أو غيرها، بل عزز الخبر بالتفاصيل المثيرة للحماس.وتحقيـــق أهـــداف التواصـــل العامـــة أو الخاصـــة.

حفّز الجمهور على إجراء معين مثل التسجيل أو الحجز أو استعراض تفاصيل الفعالية.

مشجّعـة ومحفّــزة

كيف تعبّر عن ذلك في التواصل؟

ابتعد عن الأسلوب الإخباري

وضّح طلب الإجراء  22

11

Entertainment options on “Enjoy Saudi”  are 
various and arouse the enthusiasm of different 
target groups. The reflection of enthusiasm 
and excitement on the tone will motivate 
them to attend, participate and achieve public 
or private communication objectives.

Do not publish the news simply to inform about an event, rather reinforce the news with exciting 
details

Motivate audiences to do a specific action such as registering, booking, or reviewing event details.

How do you express this in communication?

Avoid news style

Clarify the request for action

Encouraging and stimulating

نبـرة الصـوت12.1.
Tone
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خفيفة الظل
Funny

تعتبر منصة عيشها صديقة الجميع؛ فهي مرحة 
ونبرتها تتّسم باللطف والتواصل المستمر بينها 
وبين الجمهور، فلا تعتبر رسمية وإنما قريبة من 

الجمهور وتخاطب اهتماماتهم.
اكتب نصوص مختلفة من المحتوى بطريقة سلسة وبسيطة تناسب كل من الفئات العمرية.

اسأل عن تجارب الجمهور بطريقة مرحة، تحفّزهم على التفاعل والرد.

مرحـة ولطيفـة

كيف تعبّر عن ذلك في التواصل؟

خصّص الفئات

استخدم الأسئلة  22

11

“Enjoy Saudi” is a friendly platform. It is 
funny and its tone is kind. It continuously 
communicate with the audience. It is official 
but rather it is close to the audience and 
addresses their interests.

Review details of activities to arouse their enthusiasm and motivate them to attend or register.

Ask about audience experiences in a funny way that motivating them to interact and respond.

How do you express this in communication?

Identify the groups

Use questions

Funny & Nice

نبـرة الصـوت13.1.
Tone



  @Enjoy Saudi Brand Guidelines Version 1.00  |2019  | دليــــل هويـــة عيــــشها  

22

	1. Communication strategy استراتيجية التواصل 	

تعكس مختلف الثقافات
Reflects various cultures

تفتخر منصة عيشها بثقافتها السعودية 
الغنية وتستلهم حيويتها من تنوعها، وكذلك 

من الثقافات العالمية المتجددة لزوار المملكة 
والمقيمين بها، ويجب أن تمثل نبرة الصوت هذا 

تحدث عن التوجهات الترفيهية الجديدة حول العالم، واشرح مفهومها.التنوع الهائل بين مختلف الثقافات.

اختر اللغة المناسبة لتحقيق هدف التواصل، وتحفيز تفاعل الفئة المستهدفة.

محليـة وعالميـة 

كيف تعبّر عن ذلك في التواصل؟

ثقف الجمهور

تحدّث بلغة الجمهور  22

11
“Enjoy Saudi” is proud that it has rich Saudi 
culture. Its vitality is driven from the cultural 
diversity, as well as the renewable global 
cultures of visitors and residents of the 
Kingdom. The tone must represent this 
tremendous diversity of different cultures.

Talk about new entertainment trends around the world and explain their concepts.

Select the right language to achieve the communication objective and stimulate interaction of 

How do you express this in communication?

Educate the audience

Speak the audience’s language

Local & Global

نبـرة الصـوت14.1.
Tone
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المعايير

بعـــد كتابـــة المحتـــوى حســـب الهـــدف منـــه واختـــاف 
وســـيلة عرضـــه؛ تحقـــق مـــن إجابـــة هـــذه الأســـئلة 

ومـــدى توافـــق المحتـــوى مـــع المعاييـــر المحـــددة:

After writing the content as per its purpose 
and the way it is presented, check that the 
questions are answered and the content 
complies with the following criteria:

هل يستطيع من هم بعمر ١٣ سنة على فهم المقصود من المحتوى؟

هل يعبّر المحتوى عن الثقافة المحلية؟ 

هل يجذب المحتوى الفئة المستهدفة ويشجعهم على التفاعل؟

هل استخدمت كلمات بسيطة وسهلة الفهم؟

هل تعتبر المحتوى حيوي ويناسب الاهتمامات الحالية للجمهور؟

هل استخدمت اللغة المناسبة؟

هل ركزت على إيصال الرسائل الأساسية لعيشها حسب فئة الجمهور المستهدفة؟

هل كانت النبرة محفزة ومشجعة على تجربة الفعاليات؟ 

 Can 13 year old person understand the content?

 Does the content express the local culture?

 Does the content attract and encourage the target group to interact?

 Have you used simple and easy to understand words?

 Do you consider that the content is vibrant and fit current interests of the audience?

 Have you used the right language?

 Have you focused on conveying the key messages of “Enjoy Saudi” by target group of the audience?

	 Has the tone been motivating and encouraging to experience the events?

إذا كانت الإجابة »لا« على أحد الأسئلة؛ فيجب عليك مراجعة المعايير العامة لنبرة صوت 
منصة عيشها الرقمية.

.If the answer is «No», you should review the GEA general criteria of tone

Criteria

نبـرة الصـوت15.1.
Tone



  @Enjoy Saudi Brand Guidelines Version 1.00  |2019  | دليــــل هويـــة عيــــشها  

24
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محتوى قنوات التواصل الاجتماعي16.1.

تحديـــد ضوابـــط  التواصـــل فـــي مواقـــع التواصـــل 
الاجتماعـــي حســـب نبـــرة الصـــوت العامـــة للمنصـــة؛ 
المســـتهدف  الجمهـــور  تفاعـــل  علـــى  يســـاعد 
وتلقـــي الرســـائل الأساســـية بـــكل وضـــوح، وذلـــك 
بعـــد تقييـــم انعـــكاس نبـــرة الصـــوت بالإجابـــة علـــى 

الســـابقة*. الأســـئلة 

الاستخدام الخاطئ: الاستخدام الصحيح:

Defining communication controls on social 
media according to the general tone of the 
platform helps the target audience to interact 
and receive the key messages clearly, after 
assessing the tone reflection by answering  
the previous questions.

Content of communication channels

Do you know where the interesting Al- Hemma 
celebrations will be held?
We brought you their locations and how you 
go there.
#Hemma_Hatta_Alqemma

Have a look at
#Hemma Hata Alqema around the Kingdom 
Celebration Guide

Correct usage::Wrong useage
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Monthly response rate: 100K
Views: 500K
Results:
•	 interaction of followers with the imminence of 

entertainment activities increased. Therefore, 
efforts should be intensified to respond to 
inquiries.

•	 Interaction with tweets that do not contain links 
to further information is poor. Thus, updated 
links shall be added to increase number of visit 
to the website.

	1. Communication strategy استراتيجية التواصل 	

محتوى التقارير الدورية17.1.

يؤثـــر عـــرض وتنســـيق محتـــوى التقاريـــر علـــى جـــودة 
النتائـــج وتحليـــل مـــدى تحقيـــق الأهـــداف الرئيســـية؛ 
واختصـــار  الوضـــوح  علـــى  التركيـــز  يجـــب  لذلـــك 
المعلومـــات وتوزيعهـــا بمـــا يلائـــم عرضهـــا، بحيـــث 

تســـهل مراجعتهـــا بشـــكل ســـريع وتحليلهـــا.

Display and format of report contents affect 
the quality of results and how to analyse to 
what extent the main objectives are achieved. 
Therefore, focus should be on clarifying, 
shortening and distributing information in a 
manner suitable to its presentation, so that it 
can be easily and rapidly reviewed and analysed.

الاستخدام الخاطئ:الاستخدام الصحيح:

100K :معدل الردود الشهري
500K :عدد المشاهدات

النتائج: 
•	 حـــدوث  بقـــرب  المتابعيـــن  تفاعـــل  ازديـــاد 

الأنشـــطة الترفيهيـــة؛ لذلـــك يجـــب تكثيف 
الجهـــود للـــرد علـــى الاستفســـارات. 

•	 ضعـــف التفاعـــل مـــع التغريـــدات التـــي لا 
تحتـــوي على روابـــط للمعلومات الإضافية؛ 
وعلـــى ذلـــك تُضـــاف الروابط المســـتحدثة 

لتكثيـــف معـــدل زيـــارة الموقع.

بلـــغ معـــدل الـــردود الشـــهري مـــا يقـــارب 100K رد 
بينمـــا  الماضـــي،  الشـــهر  معـــدل  مـــع  بالمقارنـــة 
تجـــاوز عـــدد المشـــاهدات مـــا يقـــارب 500K وقـــد 
الترفيهيـــة  الأنشـــطة  ركـــود  إلـــى  الســـبب  يعـــود 
فـــي هـــذه الفتـــرة، ونســـتنتج مـــن محتـــوى الـــردود 
الشـــهرية بـــأن المتابعيـــن يـــزداد تفاعلهـــم بقـــرب 

حـــدوث الأنشـــطة حـــول المملكـــة.

The monthly response rate reached nearly 100K 
compared to the previous month. While number 
of views exceeded nearly 500K. This may be due 
to the stagnation of entertainment activities in 
this period. We conclude from content of monthly 
responses that the followers interaction increases 
only when dates of activities around the Kingdom 
are approaching.

Content of the periodic reports
Correct usage::Wrong useage
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	1. Communication strategy استراتيجية التواصل 	

محتوى الموقع الإلكتروني / التطبيق18.1.
Website/app content

تقدم منصة عيشها معلومات عامة ومختصرة 
عن الأنشطة الترفيهية وتعتبر تقويماً ترفيهياً 

وثقافياً لما يحدث حول المملكة، وعلى ذلك يجب 
أن يكون المحتوى مفيداً بقدر الإمكان ويشرح 

تفاصيل الفعالية أو النشاط الترفيهي دون 
إسهاب، ويثير حماس الجمهور ويحفزهم على 

الحضور.

 Enjoy Saudi” provides general and brief“
 information about the entertainment activities.
 It is an entertainment and cultural calendar of
 events held around the Kingdom. Therefore, the
 content should be useful as possible and explain
 details of the event or the entertainment
 activity without going into more details. It shall
 arouse the enthusiasm and motivate audience
.to attend these events

الاستخدام الصحيح:
Correct usage:

الاستخدام الخاطئ:
:Wrong useage

 Musical festival containing many
 activities for family and friends
 like drawing and games for kids,
 food trucks and coffee shops,
 music and live performances, in
 addition to the celebrations of
the national day

Multi-activity musical festival
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.2Basic Identity الهوية الأساسية 	

الهوية الأساسية2
Basic Identity

هنـــا ننطلق للتعريف بمكونات هوية عيشـــها الأساســـية التي 
تشـــكل مرتكزات لغتنا البصرية.

مـــن الضـــروري فهـــم مكونات هويـــة عيشـــها وأبعادها وذلك 
لضمـــان تطبيـــق الهوية بما يضمـــن ظهور التأثيـــر المطلوب 

وذلـــك بالتكامل بيـــن كافة العناصـــر البصرية.

 Here, we will introduce the  of components of our basic
.identity, which form the pillars of our visual language

 It is necessary to apply identity to ensure that the
 desired effect appears through integrating all the visual
.elements
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Story of the Logo
1.	2 قصة الشعار.

نبضةوطن

الفعاليــات  مــن  عيشــها  شــعار  اســتلهام  تــم 
والأنشــطة الترفيهيــة المقامــة فــي كافــة مناطــق 
المملكــة. هــذه الفعاليــات هــي القلــب النابــض الــذي 

يجعــل يضــخ الحيويــة والتفاعــل للــزوار .
The Home is happiness

Heart Beat Home
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Logo
2.	2 الشعار.
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بشــكل  الأيقونــة  مــن  عيشــها  شــعار  يتشــكل 
كلمــة  ومــن  المتموجــة  وبالألــوان  المملكــة 

باللغتيــن. »عيشــها« 
بيــن  النســبة  بنفــس  الشــعار  اســتخدام  نرجــو 
هنــا. موضــح  هــو  كمــا  الكتابــي  والنــص  الأيقونــة 

Logo of “Enjoy Saudi” constitutes of an icon in 
the shape of the Kingdom, wavy colors and the 
word «Enjoy Saudi» in both Arabic and English 
languages.
Please, use the logo with the same ratio 
between the icon and the written text as 
shown here.

3.	2 بناء الشعار.
نة

قو
لأي

ا
Ic

on
e

Lo
go

 ty
pe

بة
تـــا

لك
ا

10X

0.5X

10X
The logo Structure
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4.	2 الشعار بالألوان الكاملة.

Logo in full colors | الشعار بالألوان الكاملة

Reversed logo | الشعار باللون الأحادي

Logo with coloured background | الشعار بالخلفية الملونة

Logo in monochrome | الشعار المعكوس

الخصائــص اللونيــة لشــعار عيشــها هــي أحــد أبــرز 
المميــزات التــي تميــزه عــن غيــره.

المتكاملــة  اللونيــة  الصيغــة  علــى  الحفــاظ  حــاول 
.)١( النمــوذج  باســتخدام  الإمــكان  قــدر  للشــعار 

عنــد تعــذر ذلــك يمكــن اســتخدام الشــعار باللــون 
الأبيــض علــى خلفيــة ملونــة بشــرط وجــود التبايــن 

الكافــي لظهــور الشــعار  مثــل النمــوذج )٢(.

The color characteristics of “Enjoy Saudi” logo 
are the most distinctive features.

Try to keep the full color model  of the logo as 
much as possible, using model (1).

When this is not possible, white color logo can 
be used on a colored background, provided 
that there is sufficient contrast so that the 
logo appears like model (2).

 When there is a need to use the logo in full
 black, be sure to have a white/light space in
 the background to ensure that it appears

.optimally

Logo in full colors
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Clear space
5.	2 المساحة الحرة.

وحدة قياس المساحة الحرة هي حرف )عــ( من الشعار
.in the logo )عـ( Measurement unit of the free space is letter

‭ىـــجري‭ ‬لـــثمألا‭ ‬لكـــشلاب‭  ‬راعـــشلا‭ ‬روـــهظ‭ ‬ناـــمضل 
‬‭اـــهكرتو‭ ‬راعـــشلل‭ ‬ةيـــشماهلا‭ ‬ةحاـــسملا‭ ‬ةاـــعارم 

‬كمســـاحة‬‭ فارغـــة‬‭ مـــن‬‭ كافـــة‬‭ العناصـــر‬‭.
وحـــدة القيـــاس فـــي شـــعار عيشـــها هـــو حـــرف )عــــ( 

مـــن مخطوطـــة الشـــعار. 

To ensure that Enjoy Saudi logo appears in 
the optimal way, please take into account 
the marginal space of the logo and leave it 
clear of all elements. Measurement unit of 
“Enjoy Saudi” logo is letter (عــــ) in the logo. 
Measurement unit of the free space is letter 
.in the logo (عــــ)
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The Logo Positioning

علـــى  هـــو  عيشـــها  لشـــعار  الأساســـي  التمركـــز 
التصميـــم. مســـاحة  أســـفل  فـــي  اليميـــن 

يمكـــن أن يتمركـــز الشـــعار فـــي الوســـط فـــي بعـــض 
الحـــالات مثـــل الفيديـــو.

 The main positioning is right bottom of the
.design space

 Logo can be positioned in the middle in some
 cases, such as videos

Right bottom | يمين اسفل

بأ

6.	2 تمركز الشعار.



  @Enjoy Saudi Brand Guidelines Version 1.00  |2019  | دليــــل هويـــة عيــــشها  

34

.2Basic Identity الهوية الأساسية 	

Design templates

لبنـــاء القالـــب الأساســـي لعيشـــها ابـــدأ بتقســـيم 
تقســـيم القالـــب إلـــى ١٠ * ١٠

X وحدة العرض
Y وحدة الطول

The template is divided into 10 * 10
Width is called X

Length is called Y

7.	2 قوالب التصميم.

X

Y

10X

10Y
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Margins
8.	2 الهوامش.

 The design margins are 0.5X long and 0.5Y
.wide

10X

0.5 X
0.5 X

0.5 X
0.5 X

0.5 Y0.5 Y

0.5 Y0.5 Y

10Y

المارجن يكون بحجم 0.5x طولياً و 0.5Y عرضياً
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Logo in full colors

نسعى في كافة التطبيقات لإظهار شعار عيشها 
بالشكل الأمثل.

في التصاميم الطولية يتم تقسيم عرض اللوحة 
 X  إلى عشرة مربعات

 X يتم احتساب حجم الشعار بمقاس
2X في التصاميم الطوليه يحتسب

1.5X في التصاميم العرضيه

X وحدة العرض
Y وحدة الطول

In all applications, we seek  to show “Enjoy 
Saudi” logo in optimal way.
In vertical designs, the board width is divided 
into ten (X) squares.
The logo size is calculated by X.
In vertical designs, it equals 2X, while in 
horizontal designs, it equals 1. 5X

9.	2 القوالب الفنية.

1.5X

2X

10Y 10Y

10X

10X
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Logo Size
10.	2 مقاس الشعار.

10X

Horizontal designs | التصاميم العرضيةVertical and squared designs  | التصاميم الطولية والمربعة

0.5 X

0.5 X

10X

0.5 X

0.5 X

4X

2X

شـــعار  لإظهـــار  التطبيقـــات  كافـــة  فـــي  نســـعى 
الأمثـــل. بالشـــكل  عيشـــها 

مقـــاس الشـــعار اذا كان متوســـطاً التصميـــم يتـــم 
ــاً و   ــات X عرضيـ ــاحة العمـــل 10 مربعـ ــيم مسـ تقسـ

ــاً. Y 10 طوليـ
 فـــي حالـــة التصاميـــم الطوليـــة يكـــون عـــرض الشـــعار 

4X هـــو
بينمـــا يكـــون يكـــون عـــرض الشـــعار 2X فـــي التصاميـــم 

العرضية. 

 In all applications, we seek  to show “Enjoy
 .Saudi” logo in optimal way

 If it is in the centre of the design, the logo size
 is as follows: the workspace is divided into 10X

 squares wide and 10Y squares long

 It is 4X in vertical designs and 2X in horizontal
designs
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Minimum size of the logo
11.	2 أصغر حجم للشعار.

أصغر حجم للشعار الرقمي
Minimum Size

Minimum Size
أصغر حجم للشعار المطبوع

Printed applications | التطبيقات المطبوعة

Digital applications | التطبيقات الرقمية

40px

15mm

للحفـــاظ علـــى ظهـــور جيـــد لعناصـــر الشـــعار نرجـــو 
ــا. ــر  للشـــعار الموضـــح هنـ ــاة الحجـــم الأصغـ مراعـ



  @Enjoy Saudi Brand Guidelines Version 1.00  |2019  | دليــــل هويـــة عيــــشها  

39

.2Basic Identity الهوية الأساسية 	

Wrong Uses of the Logo
12.	2 1الإستخدامات الخاطئة للشعار.

5

2

6

3

7

11

4

8

12

	1 تغيير ألوان تدرجات الشعار.
	2 استخدام  الشعار مائل.
	3 تغيير أبعاد الشعار.
	4 تغيير لون الشعار.
	5 استخدام الشعار ملون على خلفيات ملونة  .
	6 تحديد الشعار بخطوط .
	7 استخدام جزء من الشعار مائل.
	8 اســـتخدام الشـــعار بالوانـــه الكاملـــة علـــى خلفيـــة .

متدرجـــة
	9 فصل الشعار النصي والكتابي.

.	10 فصل الشعار النصي والكتابي
.	11 استخدام الشعار على خلفية مزدحمة
.	12 استخدام الشعار بتباين ضعيف

910
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The colors
13.	2 الألوان.

خزامى رفحاء

أحمر المرجان

أخضر فيفا

أزرق الأحساء

أصفر الدهناء

 Using colors of “Enjoy Saudi” in applications
 is an effective way to maintain an integrated
.and homogeneous visual language

Main colors of “Enjoy Saudi” are five: Al-
 Ahsa Blue, Rafha purple, Ad-Dahna yellow,
 Faifa green, and Al Morgan red are used in a
 .consecutive and harmonious manner

 Color: “Al-Ahsa Blue» is the primary color, while
the remaining colors are supportive colors
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The Colors 

14.	2 الألوان.

أصفر الدهناء
YellowRedPurpleBlue

أزرق الأحساءخزامى رفحاءأحمر المرجان

أساسي
Primary

ثانوي
Secondary

ثانوي
Secondary

ثانوي
Secondary

ثانوي
Secondary

أخضر فيفا
Green

اشــتقت ألــوان عيشــها 
مناطــق  ألــوان  مــن 
هــو  فــالأزرق  المملكــة 
لــون ا لبحــر ولــون الثقــة 
لــون  هــو  والأخضــر 
الســماء ومرجــان البحــر 
البنفســجي  واللــون 
الخزامــى  لــون  هــو 
والأصفــر هــو الصحــراء 

لــه. والأصا

The colors of “Enjoy 
Saudi” are derived 
from colors of the 
Kingdom provinces. 
Blue is color of sea 
and confidence. 
Green is colour of 
sky and sea coral. 
Purple is the color 
of lavender. Yellow 
is color of the desert 
and originality.
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Main colors
15.	2 الألوان الرئيسية.

Primary Color | الألوان الرئيسية

Secondary Color الألوان الثانوية

أزرق الأحساء

خزامى رفحاء

أحمر المرجان

أصفر الدهناء

أخضر فيفا

300C R99  G101  B189

R143  G35  B179

R234  G40  B57

R253  G200  B47

R234  G40  B57

C99  M51  Y0  K0

C60  M90  Y0  K0

C0  M88  Y77  K0

C0  M19  Y89  K0

C0  M88  Y77  K0

2592C

1877C

123C

3405C

#0065BD
PANTONE RGB

RGB

RGB

RGB

RGB

CYMK

CYMK

CYMK

CYMK

CYMK

HTML

HTML

HTML

HTML

HTML

PANTONE

PANTONE

PANTONE

PANTONE

#3f23B3

#EA2839

#FDC82F

#00AE65

نرجـــو مراعـــاة الدقة عن اســـتخدام الدرجات اللونية 
المعتمدة للعيشـــها وذلك باختيار اللون  شـــغوف 
كلـــون أساســـي فـــي التطبيقـــات المطبوعـــة ولون 

ســـاطع في التطبيقـــات الرقمية. 

 Please, be accurate when using approved color
 gradientss of “Enjoy Saudi” by selecting the
 passionate color as the main color in printed
 applications and a bright color in digital

.applications
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Supporting color values
16.	2 القيم اللونية الداعمة.

تســـتخدم القيم اللونية 
الداعمة بعـــد تخفيفها 
فـــي  الأبيـــض  باللـــون 
وذلـــك  ضيقـــة  حـــدود 
عند الحاجة لاســـتخدام 
خفيفـــة  لونيـــة  درجـــات 

التدرجـــات. مثـــل 

Supporting color 
values are used after 
being diluted slightly 
with white color when 
you need to use light 
color tints such as 
gradients.

أصفر الدهناء
YellowRedPurpleBlue

أخضر فيفاأزرق الأحساءخزامى رفحاءأحمر المرجان
Green

90% 90% 90% 90% 90%

80% 80% 80% 80% 80%
70% 70% 70% 70% 70%
60% 60% 60% 60% 60%
50% 50% 50% 50% 50%
40% 40% 40% 40% 40%
30% 30% 30% 30% 30%
20% 20% 20% 20% 20%
10% 10% 10% 10% 10%
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Dark color gradients
17.	2 التدرجات اللونية الداكنة.

تســـتخدم القيم اللونية 
الداعمة بعـــد تخفيفها 
باللون الأسود / الرمادي 
في حدود ضيقـــة وذلك 
الحاجة لاســـتخدام  عند 
مركـــزة  لونيـــة  درجـــات 
مثل الطباعـــة على ورق 

قليـــل الامتصاص.

Supporting color 
values are used after 
being diluted slightly 
with black / grey color 
when you need to use
Concentrated color 
gradients, such as 
printing on low 
absorbent pap

أصفر الدهناء
YellowRedPurpleBlue

أخضر فيفاأزرق الأحساءخزامى رفحاءأحمر المرجان
Green

R0  G131  B76 R26  G69  B134 R99  G35  B129 R163  G46  B49 R184  G151  B61

R34  G85  B54 R14  G46  B134 R66  G23  B87 R108  G30  B32 R123  G101  B61

C88  M24  Y90  K10 C100  M83  Y18  K4 C77  M100  Y12  K2 C24  M93  Y84  K18 C28  M37  Y93  K3

C83  M83  Y85  K39 C100  M88  Y37  K30 C84  M100  Y32  K29 C33  M92  Y82  K47 C45  M50  Y100  K28
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Color wheel

تســتخدم القيــم اللونيــة المشــتقة كدرجــات لونيــة 
مــن  التأكــد  بعــد  لكــن  للألــوان الأساســية  داعمــة 

بينهمــا. والتناســب  النســبة 
ننصــح بشــكل كبيــر بالإطــاع علــى الصفحــة التاليــة 
لاتخــاذ القــرار المناســب فيمــا يتعلق بنســبة الألوان 

الأساســية إلــى الثانويــة.

 Derivative color values are used as supporting
 color gradients to the main colors, but only
 after checking the ratio and proportion

.between them

 We highly recommend to review the next page
 to make the appropriate decision regarding
.ratio of the main colour to secondary colour

18.	2 الدائرة اللونية.

ي
س

سا
لون أ

Primary

ي
ثانو

ن 
لو

se
co

ndary

ي
نو

 ثا
ن

لو
se

co
nd

ar
y

لون ثانوي 
secondary  ثانوي

لون

secondary

٪١٧.
٥

٪١
٧.

٥

٪١٧.٥
٪١٧.٥

٪٣٠
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primary fonts
19.	2 الخطوط الأساسية.

Tajawalتجوال

ABCDEF
ABCDEF

ABCDEF
ABCDEF

أبجدهوز
أبجدهوز

أبجدهوز
أبجدهوز

الهيئة العامة للترفية

الهيئة العامة للترفية

الهيئة العامة للترفية

الهيئة العامة للترفية

GENERAL ENTERAIMENT AUTHORITY

GENERAL ENTERAIMENT AUTHORITY

GENERAL ENTERAIMENT AUTHORITY

GENERAL ENTERAIMENT AUTHORITY

 Tajawal : الخطوط الرئيسية

English Typographyخطوط الكتابة العربية

Font name اسم الخط

خيــار لهيمنــة مشــاركة وتــم ٣٠, جهــة كثيــرة 
بأضــرار  أن  قــد,  المعاهــدات  واســتمر 
الســاحل وإيطالــي علــى. جســيمة أصقــاع 
لدحــر  نفــس  مــا  فــي,  الــى  المعاهــدات 
شــواطيء والإتحــاد. ممــا وإقامــة ويكيبيديا، 
لــم, بحــق بــل لفرنســا واُســصدل. عرفهــا 

مقاطعــة مــع  نفــس,  ثــم  أســابيع 

 pseudo-Latin text used in web design,
 typography, layout, and printing in
 place of English to emphasise design
 elements over content. It›s also
 called mock-ups. It visual elements
 comprehensible Latin  to outline the
visual elements comprehensible Latin

Primary Typeface : Tajawal

خطــوط عيشــها هــي جــزء هــام من هويتها ووســيلة 
من أبســط الوســائل  لتعزيزها.

 Tajwal الخــط العربــي والإنجليــزي للهيئــة هــو خــط
ــه المختلفــة. بأوزان

الأســطر  بيــن  المثاليــة  المســافة  مراعــاة  نرجــو 
عاليــة. مقروئيــة  يضمــن  بمــا  وذلــك 

Enjoy Saudi Typefaces are an important part 
of its identity and a simple method to enhance 
it.

Arabic and English typefaces of the GEA are 
Tajawal  with its different font weights.

Please, consider the ideal space between the 
lines to ensure high readabili
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Alternative Fonts
الخطوط البديلة.2	.20

 Myriad Arabic Myriad Arabic

ABCDEF
ABCDEF

ABCDEF
ABCDEF

أبجدهوز
أبجدهوز

أبجدهوز
أبجدهوز

فية الهيئة العامة لل�ت

فية الهيئة العامة لل�ت

فية الهيئة العامة لل�ت

فية الهيئة العامة لل�ت

GENERAL ENTERAIMENT AUTHORITY

GENERAL ENTERAIMENT AUTHORITY

GENERAL ENTERAIMENT AUTHORITY

GENERAL ENTERAIMENT AUTHORITY

  Myriad Arabic : الخطوط الرئيسية

English Typographyخطوط الكتابة العربية

Font name اسم الخط

واســتمر  ة  كثــري جهــة   ,٣٠ وتــم  مشــاركة  لهيمنــة  خيــار 

ار الســاحل وإيطــالي عــى. جســيمة  المعاهــدات قــد, أن بــأ�ض

شــواطيء  لدحــر  نفــس  مــا   , ي
�ف الى  المعاهــدات  أصقــاع 

ــا  ــل لفرنس ــق ب ــم, بح ــا، ل ــة ويكيبيدي ــا وإقام ــاد. مم تح والإ

واسُــصدل. عرفهــا أســابيع ثــم نفــس, مــع مقاطعــة

 pseudo-Latin text used in web design, typography,

 layout, and printing in place of English to emphasise

design elements over content. It›s also called mock-

 ups. It visual elements comprehensible Latin  to

outline the visual elements comprehensible Latin

 Primary Typeface : Myriad Arabic

فــي حــال عــدم توافــر الخطــوط الأساســية يمكــن 
اســتخدام الخطــوط الداعمــة / الثانويــة مــع مراعــاة 

المحــاذاة والمقروئيــة.

 If the primary typefaces are not available,
 the supportive / secondary typefaces can be
 used, taking into account the alignment and

.readability
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Theme Inspiration 
21.	2 إستلهام الثيم.

تبســـيط  مـــن  الأساســـي  الهويـــة  ثيـــم  بنـــاء  تـــم 
المســـتخدم  التأثيـــر  ذات  وإســـتخدام  الشـــعار 
ـــات الحـــادة،  ـــم الشـــعار مـــع تخفيـــف الإنحنائ لتصمي
تـــم اضافـــة الخطـــوط البيضـــاء لتعطـــي ديناميكيـــه 

بالحركـــة وشـــعور 

ــزأ  ــزء لايتجـ ــاء جـ ــوط البيضـ ــاة أن الخطـ ــى مراعـ يرجـ
ــا. ــح إزالتهـ ــن الثيـــم ولا يصـ مـ

 The main theme of the identity was structured
 by simplifying the logo and using the same
 effect of the logo design, while reducing
 severe curves. White lines were added to give

.dynamics and a sense of movement
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Theme Design
22.	2 تصميم الثيم.

الإلتفاف بعشر درجات
Turning 10 degrees

10ْ
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 The whole theme/the wave
الثيم كاملًا / الموجة.2	.23
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Theme ratio in the art space

للحفـــاط علـــى ظهـــور واضـــح للهويـــة فـــي كافـــة 
التطبيقـــات ننصـــح باســـتخدام أحـــد الاقتطاعـــات 
المقترحـــة مـــع مراعـــاة أن لايزيـــد عـــدد التموجـــات 
فـــي الاقتطـــاع عـــن  6 تموجـــات ولا يقـــل عـــن تمـــوج 

ــد. واحـ

 To maintain a clear appearance of the identity
 in all applications, we recommend to use one
 of the proposed clippings, taking into account
 that the number of waves in the clipping shall
 not be more than  6 waves and not less than

.1 wave

نسبة الثيم في المساحة الفنية.2	.24
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The Pattern

علـــى  الملـــون  النمـــط  اســـتخدام  يمكـــن 
صـــورة خلفيـــة   - الزرقـــاء   - الرماديـــه   الخلفيـــة 

الأبيـــض  النمـــط  اســـتخدام  يمكـــن 
المعتمـــده اللونيـــه   التدرجـــات   علـــى 

ــات  ــى الخلفيـ ــط الأبيـــض علـ ــتخدام النمـ ــن اسـ يمكـ
الملونـــة يالالـــوان المعتمـــده

The colored pattern can be used on grey, 
blue background and image background. The 
white pattern can be used on approved color 
gradients. The white pattern can be used on 
backgrounds coloured with approved colors.

النمط.2	.25

xxx
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Applying the Theme
تطبيق الثيم.2	.26

افتح الفوتوشوب

Open Photoshop

اختر الصورة المرغوبه يوجد فيها عنصر واضح

Select the desired an image with a clear item

Subject أختر Select  من قائمة

.From Select menu, select  Subject

سيتم تحديد العنصر الواضح بالصورة تلقائياً

The clear item in the image will be automatically selected

On the keyboard, press J  + Command button to duplicate the 

image.

ضع الموجة في المكان المرغوبمن الكيبورد اضغط J مع زر Command لمضاعفة الصورة

Put the wave in the desired position Put the wave behind the item

النتيجةضع الموجة خلف العنصر

Result
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The theme

27.	2 الثيم / موجة عيشها.

وتطبيقـــات  طـــرق  بعـــده  الثيـــم  وضـــع  يمكـــن 
الدائـــم.  التجـــدد  الهويـــة  يعطـــي  ممـــا  مختلفـــه 
ويمكـــن للموجـــة أن تتداخـــل مـــع العنصـــر الرئيســـي 

الإبداعـــي. والعمـــق  البعـــد  لتمنحهـــا  للصـــورة 

Themes can be applied with several methods 
and applications, which make the identity 
permanently renew.
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Other Examples
امثلة اخرى

فـــي حالـــه عـــدم القـــدره علـــى تنفيـــذ التداخـــل بيـــن 
موجـــة عيشـــها والعنصـــر الأساســـي فـــي الصـــورة 
الموضـــح أعـــاه يمكـــن اســـتخدام قالـــب توضـــع فيـــه 
 الصـــورة بعـــدد  مـــن الاقتطاعـــات وخيـــارات مختلفـــة.

التحميل من هنا

 In case the above method can›t be applied, a
 template in which the image is placed with a
 number of clippings and many options can be

!used

Click here to download
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Wrong applications
تطبيقات خاطئة.2	.28

علـــى  المحافظـــة  نرجـــو  الموجـــة  اســـتخدام  أثنـــاء 
بحيـــث  بالشـــعار  المحيطـــة  الحـــرة  المســـاحة 

معهـــا. الموجـــة  لاتتقاطـــع 

 While using the wave, please keep the free
 space surrounding the logo so that the wave
.does not intersect with it

10Y

10X

xx



  @Enjoy Saudi Brand Guidelines Version 1.00  |2019  | دليــــل هويـــة عيــــشها  

57

.2Basic Identity الهوية الأساسية 	

Colored background
خلفية ملونة.2	.29

ممــا يميــز النمــط البصــري الخــاص بعيشــها هــو 
مرونتــه وقابليــة تطبيقــه بأشــكال مختلفــة.

بمكــن اســتخدام التدرجــات المعتمــده مــع مراعــاة 
أن تكــون الموجــة باللــون الأبيــض، كمــا هــو موضــح.

The visual style of “Enjoy Saudi” is distinguished 
by flexibility and applicability in various forms.
Approved gradients can be used, taking into 
account that the wave is white, as shown.
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Supporting items

اســتخدام  عنــد  داعمــة  عناصــر  اســتخدام  يمكــن 
والأنيميشــن. الفيديــو  تطبيقــات  فــي  الثيــم 

الحــاات يمكــن للموجــة أن  اســتثناءًا فــي هــذه 
تظهــر بشــكل كامــل بمــا يناســب الفيديــو.

عناصر داعمة.2	.30

You can use theme supportive elements in 
video & animation applications.
Exceptioinally, the full «wave» can be shown 
to support the video concept.
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Icons partitioning

The Icons

تعتمـــد الأيقونـــات علـــى ان تكـــون ســـماكة الخـــط 
1pt بخطـــوط منحنيـــة  مقتطعـــة مـــن أحـــد الجهـــات 
ــف  ــون خلـ ــع لـ ــح بوضـ ــا ننصـ ــح. كمـ ــو موضـ ــا خـ كمـ

ــا ــر الأيقونـــة  لإبرازهـ أحـــد عناصـ

The icons depend on 1 pt line with curved lines 
that are cut out from one side as shown. We 
recommend to put a colour behind an element 
of the icon to highlight it.

تشريح الأيقونات

31.	2 الأيقونات.

أطراف منحنية
Curved sidesCut out part

1pt
Color : #454545

لون خلفي لأحد اجزاء جزء مقتطع
الأيقونة

 Background color of a
part of the icon
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Icons
الأيقونات.2	.32

يمكـــن اختيـــار لـــون خلفيـــة الأيقونـــة مـــن الألـــوان 
الهويـــة. فـــي  المعتمـــده 

The background color of the icon can be 
selected from the colors approved in the 
brand identity
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التوجهات المعتمدة3
Approved Directions

فـــي هـــذا الجـــزء سنســـتعرض كيفيـــة تطبيـــق هوية عيشـــها 
والشـــركاء  الهيئـــة  هويـــة  مثـــل  المعتمـــدة  التوجهـــات  مـــع 

الأخـــرى. والمواســـم  والمشـــاريع 

Ximpore debitius eserem quo odios ium quate aut aut 
omnis doluption perent, volupta aut doluptam que 
quodis alistint adiorepudam, cumquae ped ea voluptatur 
sequas et, entibus rerferc hiciistia nonserro mostiis 
tiorepernam eatiur aut dernate parchil
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Enjoy Saudi” logo with GEA logo
1.	3 عيشها مع الهيئة.

Separation

Other Line

Y= Width of

the swords

Y= Width of

the swords

Other Line
Logo
%50

GEA
Logo
%100

10X

0.5 X

0.5 X

ــع  ــها مـ ــعار عيشـ ــتخدام شـ ــال اسـ ــي حـ ــتثناءً فـ اسـ
شـــعار الهيئـــة يتـــم إســـتخدام التوجـــه المعتمـــد مـــن 
الهيئـــة بوجـــود شـــعار الهيئـــة فـــي أعلـــى اليميـــن 

ــها. ــعار عيشـ ــه شـ وبجانبـ

Exceptionally, use GEA theme direction (GEA 
logo on the right), when using «Enjoy Saudi» 
logo with GEA logo.  
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Enjoy Saudi” logo with GEA logo and another logo“
2.	3 عيشها مع الهيئة وشعار .

10X

0.5 X

0.5 X

Separation

Other Line

Y= Width of

the swords

Y= Width of

the swords

Y= Width of

the swords

Other Line
Logo
%50

GEA
Logo
%100

ــع  ــها مـ ــعار عيشـ ــتخدام شـ ــال اسـ ــي حـ ــتثناءً فـ اسـ
شـــعار الهيئـــة يتـــم إســـتخدام التوجـــه المعتمـــد مـــن 
ــى اليميـــن و  ــي أعلـ ــة فـ ــعار الهيئـ ــود شـ ــة بوجـ الهيئـ

بجانبـــه شـــعار عيشـــها.

The visual style of “Enjoy Saudi” is distinguished 
by flexibility and applicability in various forms.
Approved gradients can be used, taking into 
account that the wave is white, as shown.
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Colored logos
3.	3 شعارات ملونة.

10X

0.5 X

0.5 X

Separation

Other Line

Y= Width of

the swords

Y= Width of

the swords

Other Line
Logo
%50

GEA
Logo
%100

ــع  ــها مـ ــعار عيشـ ــتخدام شـ ــال اسـ ــي حـ ــتثناءً فـ اسـ
شـــعار الهيئـــة يتـــم إســـتخدام التوجـــه المعتمـــد مـــن 
الهيئـــة بوجـــود شـــعار الهيئـــة فـــي أعلـــى اليميـــن 

ــها. ــعار عيشـ ــه شـ وبجانبـ

The visual style of “Enjoy Saudi” is distinguished 
by flexibility and applicability in various forms.
Approved gradients can be used, taking into 
account that the wave is white, as shown.
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10X

0.5 X

0.5 X

Separation

Other Line

Y= Width of

the swords

Y= Width of

the swords

Y= Width of

the swords

Other Line
Logo
%50

GEA
Logo
%100

ــع  ــها مـ ــعار عيشـ ــتخدام شـ ــال اسـ ــي حـ ــتثناءً فـ اسـ
شـــعار الهيئـــة يتـــم إســـتخدام التوجـــه المعتمـــد مـــن 
الهيئـــة بوجـــود شـــعار الهيئـــة فـــي أعلـــى اليميـــن 

ــها. ــعار عيشـ ــه شـ وبجانبـ

The visual style of “Enjoy Saudi” is distinguished 
by flexibility and applicability in various forms.
Approved gradients can be used, taking into 
account that the wave is white, as shown.

Colored logos
4.	3 شعارات ملونة.
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.4Video and Photography التصوير الفوتوغرافي والفيديو  	

4Photography + video
في هـــذا الجزء نســـتعرض أبرز الإرشـــادات الخاصـــة بالتصوير  

الفوتوغرافـــي  والقيم الأساســـية لاختيارها.
In this section we review the most important 
photography guidelines and the basic values ​​for 
choosing them.

التصوير الفوتوغرافي
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المبادئ العامة
General principalsالمبادئ العامة

الشــغف - الالهــام - الحمــاس - التطــور - الوطنيــة هــل القيــم التــي يجــب ان 
يتــم  يعكســها صــور الهيئــة العامــة للترفيــه  والفعليــات التــي تطلقهــا.

Passion, inspiration, enthusiasm, development and patriotism are the 
values that must be reflected in GEA photos and the events it launches.

 ١. الصناع
 ٢. أداء العمل
 ٣. الفعاليات.

Makers
Work performance

Events

People
Decision makers

General Technical Specifications

التصوير الفوتوغرافي

Groupsالفئات

٤. الناس.
 ٥. متخذي القرار

٦. المواصفات الفنية العامة.

تكــــون الصــــور حيــــة وحيــــويـــة ومــبهــــجة
.Photos are vivid, vibrant, and cheerful

تكون الصور عفوية خلال إقامة أو تنظيم الفعاليات
Photos are spontaneous, when holding or 
organizing events.

تكون الصور مركزة علـى عنصر واحد وغير مشتتة
Photos shall focus on one item and shall not 
be dispersed.

تكون ذات ألوان منعــــشة، عاليــة التباين 
وليــــست قاتمة أو داكنـــة.

Photos shall have fresh colors and be of high 
contrast and shall not be dark.

تكـون حديثة وليست قديمة أو مضى عليها زمـن طويل
Photos shall be recent and shall not be old or 
taken long time ago.

Vivid	      ١. حـــــــــــيـــة:	

٢. عفـــــوية:	
Spontaneous

٥. متمركزة:	
Centralized

		٣. منعشة: Refreshing

٤. معاصرة / حـديثة:
 Contemporary

modern

.4Basic Identity التصوير الفوتوغرافي والفيديو  	

General principals

Photography



  @Enjoy Saudi Brand Guidelines Version 1.00  |2019  |   

٦٨

4.Video and Photography      

general values of “Enjoy Saudi”

Cooperation

Ambition

Passion

Integrity

Quality

1.  .
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Colored background
2.	4 الموسيقى والنغمات الصوتية.

 فــي توصيــل رســالة  الهيئــة لذلــك احــرص علــى 
ً
 مهمــا

ً
يلعــب الصــوت دورا

أن تنعكــس قيــم الهيئــة )الشــغف - التعــاون - الطمــوح - الجــودة - النزاهــة( 
فــي كافــة المقاطــع الموســيقية والمؤثــرات الصوتيــة المصاحبــة.

Sound plays an important role in communicating the mission of 
GEA, so make sure that the values ​​of GEA (Passion - cooperation - 
ambition - quality - integrity) are reflected in all the accompanying 
music clips and accompanying sound effects.

تعكس الروح الوطنية 
والمحلية للهيئة

محلية

تكـون حديثة وليست 
قديمة أو مضى عليها 

زمـــــن طويل

تكــــون الموسيقى 
والمؤثرات الصوتية 

متفائلة ومرحة

Optimistic
Local

Modern
معاصرة / حديثة

المبادئ العامة

متفائلة
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3.	4 ماهي الهوية الصوتية؟.

The sonic branding definition is the development of the strategy 
and use of an aural sound experience associated with your brand.

تعريــف العلامــة التجاريــة الصوتيــة هــي مجموعــة الأصــوات والنغمــات 
والعلامــة  بالهويــة  المرتبطــة  الســمعية  الصــوت  وتجربــة  الإســتراتيجية 

التجاريــة.

So you translate the core concepts of your brand identity, attributes, 
and messages into a unique, distinctive set of audible components.

للهويــة  الأساســية  المفاهيــم  نترجــم  نحــن  الأصــوات  هــذه  خــال  مــن 
المكونــات  مــن  ومميــزة  فريــدة  مجموعــة  إلــى  والرســائل  والســمات 

الصوتيــة.

Lasting at most a few seconds, your signature set of sounds 
automatically associated with your brand. So your audience 
connects emotionally with your brand’s abstract elements while 
enjoying memorable experiences

تــدوم مجموعــة أصــوات التوقيــع الخاصــة بــك علــى الأكثــر لبضــع ثــوانٍ 
 مــع العناصر 

ً
تلقائيًــا مــع الشــعار المرئــي. لذلــك يتواصــل جمهــورك عاطفيــا

نســى.
ُ
المجــردة للهويــة بينمــا يســتمتع بتجــارب لا ت

Aligned with your brand narrative, your audio identity delivers 
consistent interactions without visual cues and regardless of 
physical context.

تفاعــات  الصوتيــة  توفــر هويتــك   ، البصريــة  الهويــة  ســرد  مــع  تماشــيًا 
المــادي. الســياق  عــن  النظــر  وبغــض  مرئيــة  إشــارات  بــدون  مختلفــة 

What Is Audio Branding?
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4.	4 ماهو الشعار الصوتي؟.

To reach screen-free and/or audio-only audiences, use a sonic logo. 
An audio logo consists of one or more musical notes to capture the 
essence of your brand, business, and/or product.

 عــن  الشاشــة و / أو باســتخدام الصــوت 
ً
للوصــول إلــى الجماهيــر بعيــدا

فقــط ، ننصــح بتعزيــز الهويــة مــن خــال الشــعار الصوتــي. يتكــون الشــعار 
الصوتــي مــن واحــدة أو أكثــر مــن النوتــات الموســيقية لالتقــاط جوهــر 

الهويــة والعلامــة التجاريــة و/ أوعملــك و / أو منتجــك.

When your audience may not see your visual brand symbols, use a 
sonic logo to build your auditory brand.

عندمــا لا يــرى جمهــورك الشــعارات والرمــوز المرئيــة ، اســتخدم شــعارًا 
صوتيًــا لبنــاء الهويــة الســمعية.

A sonic logo represents your brand strategy through the use of an 
audio cue. It consists of a short sequence of sounds designed to 
leave your audience with an instantly recognizable sound.

يمثــل الشــعار الصوتــي اســتراتيجية علامتــك التجاريــة مــن خــال اســتخدام 
إشــارة صوتيــة حيــث يتكــون مــن سلســلة قصيــرة مــن الأصــوات مصممــة 

ــا يمكــن التعــرف عليــه علــى الفــور.
ً
لتتــرك لجمهــورك صوت

As a tool of sound branding, an audio logo makes your sonic brand 
more memorable. Most often, it’s placed at either the beginning or 
end of a piece of audio.

كأداة للهوية الصوتية ، يجعل الشــعار الصوتي علامتك التجارية الصوتية 
نســى. فــي أغلــب الأحيــان ، يتــم وضعهــا إمــا فــي بدايــة أو نهايــة 

ُ
لا ت

مقطــع صوتــي أو يتــم اســتخدامها فــي الفيديــو كخلفيــة موســيقية.

What Is A Sonic Logo?
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5.	4 أين تستخدم الهوية الصوتيه؟.
Where Do You Use Audio Brand?

Startup sounds, errors, low 
power, other alerts, and other 
product-related sounds.

 ، والأخطـــاء   ، التشـــغيل  بـــدء  أصـــوات 

وانخفـــاض الطاقة ، والتنبيهـــات الأخرى ، 

بالمنتـــج. المتعلقـــة  الأخـــرى  والأصـــوات 

Digital, radio, and television 
commercials including 
advertising jingles.

الإعلانات الرقمية والإذاعية والتلفزيونية 

بما في ذلك الأناشـــيد الإعلانية.

On-hold music and other 
corporate audio messaging.

والرســـائل  الانتظـــار  قيـــد  الموســـيقى 

بالشـــركة. الخاصـــة  الأخـــرى  الصوتيـــة 

Video content including social 
media options like YouTube, 
Facebook, Instagram, LinkedIn, 
and others.

محتـــوى الفيديـــو بما فـــي ذلـــك خيارات 

و   YouTube مثـــل الاجتماعيـــة  الوســـائط 

 LinkedIn و   Instagram و   Facebook

وغيرهـــا.

Websites, landing pages, video, 
games, webinars and other 
recorded content (including 
audiobooks).

مواقـــع الويـــب والصفحـــات المقصـــودة 

ومقاطـــع الفيديـــو والألعـــاب والنـــدوات 

والمحتويـــات الأخرى المســـجلة )بما في 

 Emails, text messaging, IVRsذلـــك الكتـــب الصوتية(.
and chatbots.

والرســـائل  الإلكترونـــي  البريـــد  رســـائل 

النصية وأجهـــزة الرد الصوتـــي التفاعلي 

الدردشـــة. وروبوتـــات 

Podcasts, radio shows and 
voice assistant content such as 
Alexa skills.

البودكاســـت والبرامج الإذاعية ومحتوى 

.Alexa المســـاعد الصوتي مثل مهارات

Apps and other software 
options.

التطبيقات وخيارات البرامج الأخرى.
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Different Adaptations Of A Sonic Brand

Sound logo – basic form 
(perhaps just a few notes, a 
chord or a distinctive sound)

شـــعار الصوت - شكل أساسي )ربما مجرد 

بضع نغمـــات أو وتر أو صوت مميز(.

Dance version for use 
at company events, 
celebrations or to mark a 
particular sales success

نســـخة راقصة للاســـتخدام في مناسبات 

الشـــركة أو الاحتفـــالات أو لتمييـــز نجـــاح 

حمـــات ترويجية محـــددة.

Orchestrated full-form 
sonic brand (for use on TV 
advertising or as a part of 
larger campaigns)

علامـــة تجاريـــة صوتيـــة منســـقة كاملـــة 

الإعلانـــات  فـــي  )للاســـتخدام  الشـــكل 

التلفزيونيـــة أو كجـــزء مـــن حمـــات أكبـــر(.

Rock version for use at a 
company-sponsored festival 
or where the company 
is specifically targeting a 
different audience

نســـخة الـــروك للاســـتخدام فـــي مهرجان 

تســـتهدف  عندمـــا  أو  الشـــركة  ترعـــاه 

ـــا علـــى وجـــه التحديـــد
ً

جمهـــورًا مختلف

Acoustic versions for in-
house use where repetition 
might cause irritation and 
have a negative impact

الداخلـــي  للاســـتخدام  إصـــدارات صوتيـــة 

حيث قد يتســـبب التكرار في حدوث تهيج 

ويكـــون له تأثير ســـلبي.

Expanded sonic logo which 
might turn into a «corporate 
loop», (often used as music 
on hold or in IVR systems, 
and often has voices added 
on top providing the caller 
with additional information)

قـــد  الـــذي  الموســـع  الصوتـــي  الشـــعار 

يتحـــول إلـــى »corporate loop« )غالبًا ما 

تســـتخدم كموســـيقى معلقـــة أو فـــي 

أنظمـــة الرد الصوتـــي التفاعلـــي ، وغالبًا 

مـــا تتـــم إضافـــة أصـــوات لتزويـــد المتصل 

بمعلومـــات إضافيـــة(.

Sonic brand or corporate 
loop may have a voice-over 
specific to a particular 
product launch or for use as 
a part of a radio ad

أو  التجاريـــة   Sonic علامـــة  تحتـــوي  قـــد 

خـــاص  صـــوت  علـــى   corporate loop

بإطـــاق منتج معين أو للاســـتخدام كجزء 

مـــن إعـــان إذاعـــي.

6.	4 نسخ الشعار الصوتي.
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7.	4 كيف يستخدم الشعار الصوتي.
How To Use The Sonic

إذا‬‭ كان‬‭ الفيديو‬‭ موضوعا‭ ‬ًقبل‬‭ الشعار‬‭ الصوتي

إذا‬‭ كانت‬‭ الشعار‬‭ الصوتي‬‭ مستخدم‬‭ مع‬‭ الشعار‬‭ فقط

The video music should be leveled 1.0 dB

The Logo Sonic should be leveled 1.0 dB

Once the music end, the Sonic Level should go down till 
the end of sonic to 15.0- dB

please note that the music should be on the same tempo of the Sonic

يجب أن تكون موسيقى الفيديو بمستوى 1.0 ديسيبل

يجب أن تكون موسيقى الفيديو بمستوى 1.0 ديسيبل

بمجــرد انتهــاء الموســيقى ، يجــب أن ينخفــض ​​مســتوى الصــوت 

If A Video Is Used Before The Sonic Logo

If Only The Logo With The Sonic
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Those who are passionate about their work 
and immersed in their passion. Photos, 
with a spontaneous nature, tell stories of 
entertainment makers through unrepeatable 
captions. They are inspired by their Arab 
inspiration and culture.

Makers

Photography

فــي  المنغمســين  عملهــم،  فــي  الشــغوفين 
الترفيــه  صنــاع  قصــص  تحكــي  صــور  شــغفهم. 
بطابــع عفــوي بالتقاطــات لايمكــن تكرارها يدفعهم 

العربيــة. وثقافتهــم  الهامهــم 
صور مركزة، ذات اضاءة جيدة.

استخدم

Focused and well-lit photos

Focused and well-lit photos

Focused and well-lit photos

Use

Use

Use

صور مركزة، ذات اضاءة جيدة.

استخدم

صور مركزة، ذات اضاءة جيدة.

استخدم

 Dark photos or photos thatصور غير مرتكزة على الصانع أو مظلمة
don’t focus on the maker

Dark photos or photos that 
don’t focus on the maker

Non-focused and blurry photos

Don’t useلا  تستخدم

Don’t use

Don’t use

x

صور مشتتة،وتحتوي على عناصر غير 
مهمة بالصورة

لا  تستخدم

x

صور مشتتة، مهزوزة غير متمركزة

لا  تستخدم

x

التصوير

8.	4 الصناع.
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Work performance

Those who are passionate about their work 
and immersed in their passion. Photos, 
with a spontaneous nature, tell stories of 
entertainment makers through unrepeatable 
captions. They are inspired by their Arab 
inspiration and culture.

فــي  المنغمســين  عملهــم،  فــي  الشــغوفين 
الترفيــه  صنــاع  قصــص  تحكــي  صــور  شــغفهم. 
بطابــع عفــوي بالتقاطــات لايمكــن تكرارها يدفعهم 

العربيــة. وثقافتهــم  الهامهــم 
صور مركزة، ذات اضاءة جيدة.

استخدم

صور مركزة، ذات اضاءة جيدة. 

استخدم

صور مركزة، ذات اضاءة جيدة.

استخدم

صور مشتتة، مهزوزة غير متمركزة

لا  تستخدم

x

صور مشتتة،وتحتوي على عناصر غير 
مهمة بالصورة

لا  تستخدم

x

صور مشتتة، مهزوزة غير متمركزة

لا  تستخدم

x

9.	4 أداء العمل.

Focused and well-lit photos

Focused and well-lit photos

Focused and well-lit photos

Use

Use

Use

Non-focused and blurry photos

Non-focused photos that 
contain unimportant items

Non-focused and blurry photos

Don’t use

Don’t use

Don’t use
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General principles of content
المبــــادئ العامة للمحتوى.4	.10

نحرص في الهيئة على تقديم محتوى مميز يعكس قيمنا   وتطلعاتنا لذلك نرجو 
مراجعة الجزء الأول من الدليل للإطلاع على تفاصيل قيم الهيئة ورسائلها.

نرجو مراعاة أن تكون كافة المخرجات السماعية بجودة عالية ويشمل ذلك  
الأصوات بجودة عالية وخالية من التشويش وبمؤثرات صوتية عالية الجودة.

كافة المخرجات المرئية يجب أن تكون عالية الجودة وبدقة احترافية سواءاً 
كصورمتحركة  أو مؤثرات أو صوت . نرجو مراجعة الجزء الأخير الخاص 

بالمواصفات الفنية.

حأول أن تكون الانتقالات بين المشاهد سريعة وخفيفة بدون استخدام مؤثرات  
مبالغ بها.  عند استخدام النصوص في الانتقالات نرجو الالتزام بألوان الهيئة.

شخصية الهيئة ونبرة الصوت هي الطريقة المثلى للتعبير والتواصل مع 
العملاء. نرجو مراعاتها أثناء صناعة المحتوى المرئي بالإطلاع على الفصل 3.

حأول استخدام صور رمزية تعبّر عن محتوى الفيديو وذلك بمرافقة النصوص 
والرموز المناسبة وتحاشى استخدام صور مشتتة / ذات تركيز ضعيف ولاتوصل 

رسالة المحتوى والمضمون بشكل جيد.

الأصوات / الموسيقىالقيم والرسائل

الانتقالاتالجودة

نبرة الصوت
الصور الرمزية

Values & messages

Quality

Tone of voice

Sounds & music

Transitions

Icons

We are keen on providing the distinguished content that reflects our 
values and aspirations, therefore we hope to review the first part of the 
guide to see details of the values and messages.

All visual outputs must be of high quality and with professional 
accuracy, whether as motion pictures, effects or sound. Please review 
the final section on technical specifications. 

Try to make the transitions between scenes quick and light without 
using exaggerated effects. When using transitions, we hope to adhere 
to enjoy saudi colors.

Please note that all audio outputs are of high quality, noise free, and 
high quality sound effects.

Personality and tone of voice is the perfect way to express and 
communicate with customers. Please consider them while making the 
visual content, see Chapter 3.

Try to use symbolic images that express the video content by 
accompanying the appropriate texts and symbols, avoiding the use of 
scattered / poorly focused images. 
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Events

Those who are passionate about their work 
and immersed in their passion. Photos, 
with a spontaneous nature, tell stories of 
entertainment makers through unrepeatable 
captions. They are inspired by their Arab 
inspiration and culture.

فــي  المنغمســين  عملهــم،  فــي  الشــغوفين 
الترفيــه  صنــاع  قصــص  تحكــي  صــور  شــغفهم. 
بطابــع عفــوي بالتقاطــات لايمكــن تكرارها يدفعهم 

العربيــة. وثقافتهــم  الهامهــم 
صور مركزة، باللون الأبيض والأسود 

ذات اضاءة جيدة.

صور مركزة، باللون الأبيض والأسود 
ذات اضاءة جيدة.

صور مركزة، باللون الأبيض والأسود 
ذات اضاءة جيدة.

استخدم

استخدم

استخدم

صور غير مرتكزة على الصانع أو مظلمة

لا  تستخدم

x

صور مشتتة،وتحتوي على 
عناصر غير مهمة بالصورة

لا  تستخدم

x

لا تستخدم صور مشتتة، مهزوزة 
غير متمركزة

لا  تستخدم

x

11.	4 الفعاليات.

Well-lit and focused white
and black photos 

Well-lit and focused white
and black photos 

Well-lit and focused white
and black photos 

Use

Use

Use

Dark photos or photos that 
don’t focus on the maker

Dark photos or photos that 
don’t focus on the maker

Non-focused and blurry photos

Don’t use

Don’t use

Don’t use
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People

Those who are passionate about their work 
and immersed in their passion. Photos, 
with a spontaneous nature, tell stories of 
entertainment makers through unrepeatable 
captions. They are inspired by their Arab 
inspiration and culture.

فــي  المنغمســين  عملهــم،  فــي  الشــغوفين 
الترفيــه  صنــاع  قصــص  تحكــي  صــور  شــغفهم. 
بطابــع عفــوي بالتقاطــات لايمكــن تكرارها يدفعهم 

العربيــة. وثقافتهــم  الهامهــم 
صور مركزة، ذات اضاءة جيدة.

استخدم

صور مركزة، ذات اضاءة جيدة.

استخدم

صور مركزة، ذات اضاءة جيدة.

استخدم

صورة غير ملونة

لا  تستخدم

x

12.	4 الناس.

Focused and well-lit photos

Focused and well-lit photos

Focused and well-lit photos

Use

Use

Use

صور مشتتة،وتحتوي على 
عناصر غير مهمة بالصورة

لا  تستخدم

x

Dark photos or photos that 
don’t focus on the maker

Uncolored images

Don’t use

Don’t use

صور مشتتة، مهزوزة غير متمركزة

لا  تستخدم

x

Non-focused and blurry photos

Don’t use
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Technical specifications 

Adobe photoshop أو أي برنامــج تعديــل علــى  يمكــن اســتخدام برنامــج 
الصــور بشــرط أن تكــون الصــور مشــرقه ومشــبعه بالالــوان

Adobe Photoshop or any photo editing software can be used, 
provided that  photos are bright and colorful.

أداة  بوضــع  التبايــن  ضبــط  يمكــن 
التحديــد بيــن البيضــاء والداكنــة فــي 

المرتفــع ونهايــة  بدايــة 

The contrast can be adjusted 
by placing the selection tool 
between white and dark at the 
beginning and end of the height.

Color saturation can be adjusted 
as the photographer deems 
appropriate for the photo, without 
being over saturated or faded.

بمــا  اللونــي  التشــبع  ضبــط  يمكــن 
يــراه المصــور مناســب للصــورة بدون 

ماتكــون مشــبعه بزيــادة او باهتــه

Afterبعد Beforeقبل

2Saturation. التشبع١Contrast. التباين

13.	4 المواصفات الفنية.
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Examples of principle application
أمثلة على تطبيق المبادئ.4	.14

.The photo should achieve at least 4 principlesالصورة لابد من أن تحقق على الاقل أربعة من المبادئ

مثال
Example

متمركزة
Centralized

حديثة
Modern

معاصرة
Contemporary

منعشة
Refreshing

عفوية
Spontaneous

حية
Vivid

الصورة
Photo

6/2

6/5

6/5

6/6
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Timeing
15.	4 التوقيت.

نقترح أن يتم اتباع الهيكل التالي عند تطوير المحتوى المرئي الخاص 
بالهيئة وذلك بأن يتم تقسيم المحتوى لعدة أجزاء كالتالي: 

 ١- البداية: الشعار متحرك لمدة ) ٤ ث (
 ٢-التلاشي: تلاشي مدته ٠.٥ ث

٣- محتوى الفيديو
٤- التلاشي: تلاشي مدته ٠.٥ ث

٥- الخروج: الشعار متحرك لمدة ) ٤ ث (

الشعار
4 ث

الشعار
4 ث

تلاشي
0.5 ث

تلاشيالمحتوى
0.5 ث

١٣٥ ٢٤
We suggest that the following structure be followed when 
developing the GEA’s visual content by having the content be divided 
into several parts as follows:

1.	 Start/ Intro: The logo moving period is (4 sec.)
2.	 Vanishing: vanishing time is 0.5-second 
3.	 Video content
4.	 Vanishing: vanishing time is 0.5-second 
5.	 Exit/ ِExtro: the logo moving period (4 sec.)

Logo
4 Sec

Logo
4 Sec

Fading
0.5 Sec

Fading
0.5 Sec

Content
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The suggested division of the video page 
shall follow the international ratio. Please, 
divide the page into 16 squares in wide and 9 
squares in high.

Margins shall be of the size of 1 square 
around the page.

The main template

التقسيمة المقترحة لصفحة الفيديو تكون باتباع النسبة 
العالمية  لذلك نرجو تقسيم الصفحة ل١٦ مربع بالعرض و٩ 

مربع بالارتفاع.

بالنسبة للهوامش ستكون بحجم مربع واحد حول 
الصفحة.

القالب الرئيسي.4	.16

16X

9X

1X

1X

1X1X

16X

9X

1X

1X

1X1X
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The suggested division of the video page 
shall follow the international ratio. Please, 
divide the page into 16 squares in wide and 9 
squares in high.

Margins shall be of the size of 1 square 
around the page.

Safe area

التقسيمة المقترحة لصفحة الفيديو تكون باتباع النسبة 
العالمية  لذلك نرجو تقسيم الصفحة ل١٦ مربع بالعرض و٩ 

مربع بالارتفاع.

بالنسبة للهوامش ستكون بحجم مربع واحد حول 
الصفحة.

المنطقة الآمنة

16X

9X

1X

1X

1X1X
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The main template

The suggested division of the video page 
shall follow the international ratio. Please, 
divide the page into 16 squares in wide and 9 
squares in high.

It is advisable to put the logo in the page 
centre in terms of length and width. The size 
of the logo is three squares.

التقسيمة المقترحة لصفحة الفيديو تكون باتباع النسبة 
العالمية 

لذلك نرجو تقسيم الصفحة ل١٦ مربع بالعرض و٩ مربع 
بالارتفاع.

بالنسبة لمكان الشعار فيستحسن توسيطه في وسط 
الصفحة طولًا وعرضاً.

وحجم الشعار هو بعرض ثلاث مربعات 

القالب الرئيسي

16X

9X

1X

1X

1X1X
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If the video is used with «Enjoy Saudi» logo 
with the word «presents», the logo and 
the word will be positioned in the centre 
horizontally.

Presents: Tajawal
Size: 65 pt.
Color # 005cbd

مـــع كلمـــة  الفيديـــو بشـــعار عيشـــها  فـــي حالـــة اســـتخدام 
»تقـــدم« يتمركز الشـــعار مع كلمـــة تقدم في الوســـط أفقياً.

 Tajwal : تقدم 
الحجم : ٦٥ نقطة
005cbd # اللون

القالب الرئيسي

16X

9X

1X

1X

1X1X

The main template
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Foreground
17.	4 المقدمة.
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Intro
المقدمة الرئيسية 
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The Main Foreground
المقدمة بخلفية ملونة 
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The foreground with colored background
المقدمة بخلفية ملونة 
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The foreground with colored background
المقدمة بخلفية ملونة 
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The foreground with colored background
المقدمة بخلفية ملونة 
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The foreground with other logos
المقدمة مع شعارات اضافية

16X

9X

1X

1X

1X1X
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The foreground with other logos
المقدمة مع شعارات اضافية
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The foreground with other logos
المقدمة مع شعارات اضافية

16X

9X

1X

1X

1X

1X

1X1X
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The foreground with other logos
المقدمة مع شعارات اضافية
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The foreground with a title
المقدمة مع عنوان

Typeface of the main title: 
Presents:  Tajawal
Size: 80 pt.
Color # 4a36d8

 الخط للعنوان الرئيسي : 
 Tajwal : تقدم 

الحجم : ٨٠ نقطة
#4a36d8 :اللون

16X

9X

1X

1X

1X1X
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The foreground with a title
المقدمة مع عنوان
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18.	4.Low Thirds - المحتوى

مربع النص يكون اقصى يسار 
 الفيديو 

إرتفاع مربع النص = مربعين 
ويختلف العرض حسب الحاجة

هامش النص داخل المربع = 
0.5X

 الخط للعنوان الرئيسي : 
 Tajwal : تقدم 

الحجم : ٨٠ نقطة
4a36d8 # اللون

 الخط للعنوان الفرعي : 
 TheSans : تقدم 

الحجم : 53  نقطة
4a36d8 # اللون

The text box is at the left top 
corner of the video
Text box height = 2 squares
The width varies as required

Text margin inside the box = 
0.5X

Typeface of the main title: 
Presents:  Tajawal
Size: 80 pt.
Color # 4a36d8

Typeface of subtitle: 
Presents:  TheSans
Size:  53 pt.
Color # 4a36d8

16X

9X

1X

1X

1X1X

1X

0.5X

6.5X
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Low Thirds - المحتوى
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Low Thirds - المحتوى

مربع النص يكون اقصى 
يسار الفيديو

 بإرتفاع 
إرتفاع مربع النص = مربعين 

ويختلف العرض حسب 
الحاجة

هامش النص داخل المربع 
0.5X =

 الخط للعنوان الرئيسي : 
 Tajwal : تقدم 

الحجم : ٨٠ نقطة
4a36d8 # اللون

 الخط للعنوان الفرعي : 
 Tajwal : تقدم 

الحجم : 53  نقطة
4a36d8 # اللون

Text box height = 2 
squares
The width varies as 
required

Text margin inside the 
box = 0.5X

Typeface of the main 
title: 
Presents:  Tajawal
Size:  80 pt.
Color # 4a36d8

Typeface of subtitle: 
Presents:  Tajawal
Size:  53 pt.
Color # 4a36d8
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The video may contain the approved theme. 
The theme can be entered on the video from 
left to right and the white lines can be moved.

Theme with video
الثيم مع الفيديو.4	.19

المعتمـــد  الثيـــم  الفيديـــو  يتخلـــل  أن   يمكـــن 
يمكـــن دخـــول الثيـــم علـــى الفيديـــو مـــن اليســـار إلـــى 

ــاء . اليميـــن وتحـــرك الخطـــوط البيضـ

16X

9X

1X

1X

1X1X
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outro
4.4 نهاية الفيديو

الشعار ملون بخلفية بيضاء
*الاستخدام المثالي

 The colored logo with a
white background
The optimal use *

عنوان نهاية الفيديو متبوع بالشعار الملون
 The title of the ending of of the video

followed by the colored logo

الشعار على خلفية ملونة
The logo on a coloured background

الشعار على خلفية ملونة
The logo on a coloured background
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Colored background
التركيز في الصور / الإنتقالات.4	.20

Please, keep in mind that the video and visual 
files are filmed and produced so that there are 
items with a clear focus.

For transitions, please use simple and basic 
transitions that are free of strong effects that 
impact photo clipping and clarity

نرجو مراعاة أن يتم تصوير الملفات المرئية 
والفيديو وإنتاجها بحيث تكون هناك عناصر ذات 

تركيز واضح.
بالنسبة للانتقالات نرجو استخدام انتقالات بسيطة 

وأساسية وخالية من المؤثرات القوية التي تؤثر 
على اقتطاع ووضوح الصورة .

Samples of transitions between scenesنماذج للانتقالات بين المشاهد
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21.	4 .Thumbnail

صورة بجودة ممتازة وعناصر متمركزة
 Photo with excellent quality and

focused item
صورة مشتتة وعناصر غير متمركزة

Non-focused photo and items

صورة بجودة ممتازة وعنصر متمركز
 Photo with excellent quality and

focused item

صورة بجوده منخفضة
Low quality photo

صورة بجودة ممتازة وعنصر متمركز
 Photo with excellent quality

and focused item

يمكن الكتابة على غلاف الفيديو
You can write on the video

صورة مشتتة وغير مركزة ولا 
تعكس محتوى الفيديو

 Non-focused photo that doesn’t
reflect the video content

إنتقال مشوش وغير واضح
Distorted and unclear transition

x

x

x

x
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Video technical specifications
المواصفات الفنية للفيديو.4	.22

• 	 + HD Quality 1080 : الدقة المقترحة
• 	Mp4  / MOV:نوع الملف المصدر
• 	Aspect Ratio 16:9
• 	 Framerate 24- 30
• 	Bitrate
• 	Color Correction/ Grading
• 	 Audio Codec : AAC
• 	Sample rate :  48000 Hz
• 	Channle : Stereo
• 	Video Codec ; H264
• 	Music Genere
• 	Distraction
• 	Volume
• 	Thumbnail photos : JPG, .GIF, .BMP, or .PNG files

وفقاً للإرشادات الموضحة مسبقاً 
يمكن العمل على ملفات الفيديو 

الخاصة بالهيئة لتكون ضمن 
الجودة المقترحة وذلك باتباع هذه 

التعليمات واستخدام القوالب 
المعتمدة والمواصفات الفنية 

المقترحة أدناه.

According to the guidelines 
previously explained, GEA video 
files can be worked out to be 
at the proposed quality level by 
following these guidelines and 
using the approved templates 
and technical specifications 
suggested below.
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تطبيـــقات الهوية5
Applications

الخاصـــة  الهويـــة  تطبيقـــات  نســـتعرض  الفصـــل  هـــذا  فـــي 
بمنصـــة عيشـــها والتي تم بناءهـــا وتطويرها وفق أساســـيات 

تصميـــم الهويـــة الموضحـــة مســـبقاً.

In this chapter, we review the identity applications of 
“Enjoy Saudi” platform, which were created and developed 
according to the basics of identity design previously 
described.

107
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 Papers of Correspondence
1.	5 ورق مراسلات.

3.15CM مقاس الشعار في ورق المراسلات
The logo size in papers of correspondence is 3.15cm.

108
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Invoice

3.15CM مقاس الشعار في الفاتورة
The logo size in invoices is 3.15cm.

2.	5 فاتورة.

110
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Papers of Correspondence
ورق المراسلات

3.15CM مقاس الشعار في ورق المراسلات
The logo size in papers of correspondence is 
3.15cm.

 The logo size in papers of
.correspondence is 3.15cm
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.5Application     تطبيقات الهوية

Business Cards
3.	5 بطاقات العمل.
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.5Application     تطبيقات الهوية

Business Cards
بطاقات العمل
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.5Application     تطبيقات الهوية

Business Cards
بطاقات العمل
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.5Application     تطبيقات الهوية
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.5Application     تطبيقات الهوية

Congratulation Cards
4.	5 بطاقه تهنئة.
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.5Application     تطبيقات الهوية
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.5Application     تطبيقات الهوية

C3 envelope
5.	5 .C3 ظرف
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.5Application     تطبيقات الهوية

 C4 envelope
6.	5 .C4 ظرف
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.5Application     تطبيقات الهوية

 DL envelope
7.	5 .DL ظرف
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.5Application     تطبيقات الهوية
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.5Application     تطبيقات الهوية

Notebook
8.	5 المفكرة.
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.5Application     تطبيقات الهوية
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.5Application     تطبيقات الهوية
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.5Application     تطبيقات الهوية

Folder
9.	5 مصنف.
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.5Application     تطبيقات الهوية
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.5Application     تطبيقات الهوية

Id Cards
بطاقات تعريف.5	.10
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Rollup

1. تطبيقات الهوية

11.	5 رول اب.
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.5Application     1. تطبيقات الهويةتطبيقات الهوية

بوب اب.5	.12
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.5Application     تطبيقات الهوية

لوحات الخلفية.5	.13
Back panels
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.5Application     تطبيقات الهوية

بوب اب.5	.14
popup

1. تطبيقات الهوية
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.5Application     تطبيقات الهوية

باص.5	.15
Bus

1. تطبيقات الهوية
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.5Application     تطبيقات الهوية

سيدان.5	.16
Sedan

1. تطبيقات الهوية
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.5Application     تطبيقات الهوية

17.	5 شاحنة.
Track

1. تطبيقات الهوية
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.5Application     تطبيقات الهوية

سيدان.5	.18
Sedan

1. تطبيقات الهوية
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Signature

1. تطبيقات الهوية

توقيع.5	.19
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.5Application     1. تطبيقات الهويةتطبيقات الهوية

اعلام
Flags
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.5Application     1. تطبيقات الهويةتطبيقات الهوية

اكياس.5	.20
Paper Bags
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.5Application     1. تطبيقات الهويةتطبيقات الهوية

حقائب.5	.21
Bags
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.5Application     1. تطبيقات الهويةتطبيقات الهوية

عروض التقديم.5	.22
Presentation
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.5Application     1. تطبيقات الهويةتطبيقات الهوية

شاشة توقف.5	.23
Stop Screen
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.5Application     1. تطبيقات الهويةتطبيقات الهوية

تيشيرت.5	.24
T-shirts
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.5Application     1. تطبيقات الهويةتطبيقات الهوية

القمصان ذات قبعه.5	.25
Hodies
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.5Application     1. تطبيقات الهويةتطبيقات الهوية

الأشرطة وبطاقة الدخول.5	.26
ID cards with Straps
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.5Application     1. تطبيقات الهويةتطبيقات الهوية

لوحات العرض.5	.27
Display boards
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.5Application     1. تطبيقات الهويةتطبيقات الهوية

شارات الإنتساب.5	.28
Pins
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.5Application     1. تطبيقات الهويةتطبيقات الهوية

اقلام.5	.29
Pens
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.5Application     1. تطبيقات الهويةتطبيقات الهوية

تقويم.5	.30
Calender
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.5Application     تطبيقات الهوية

Posters
5.30. ملصقات

1. تطبيقات الهوية
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.5Application     تطبيقات الهوية

5.31. المنشورات
Publications
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.5Application     تطبيقات الهوية

5.32. البروشورات
Brochures
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.5Application     تطبيقات الهوية

Publication
5.33. ملصقات
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.5Application     تطبيقات الهوية

5.34. الصحيفة
News paper
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.5Application     تطبيقات الهوية

Full page
الإعلانات الصحفية - صفحة كاملة
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.5Application     تطبيقات الهوية

Half page
الإعلانات الصحفية - نصف صفحة
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.5Application     تطبيقات الهوية

Quarter page
الإعلانات الصحفية - ربع صفحة
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.5Application     تطبيقات الهوية

5.35. موبي
Mupi
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.5Application     تطبيقات الهوية

5.36. الإعلانات الخارجية
Billboard
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1. 1 الشعار

1. كبار الشخصيات

لقـــة أدوبـــي أن تنـــام إعاديزاين تحكم أدوافي يمكنـــك البرنامج والمحتويـــات إعملفها كتاب المل 
يديزايـــن تصميـــع الأو ترتـــي أنيقة لعدة كنـــك يمكنت لالة. لـــق العنام الطبعض فيـــف التجارب 

 Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
 euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad

كبار الشخصيات6
Vips

فـــي هذا الجـــزء من الدليل سنســـتعرض أفضل الممارســـات 
لكبـــار  لتقديمهـــا  الحاجـــة  عنـــد  عيشـــها  هويـــة  لتطبيـــق 

الشـــخصيات.
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.6VIPs كبار الشخصيات 	

The logo

Gilding technology is the suggested choice to 
add a premium touch to the logo.

We also recommend to select thick and high-
quality papers when using this approach to 
ensure the integrity of the message that 
needed to be delivered.

1.	6 الشعار.

لإضفـــاء  المقتـــرح  الخيـــار  هـــي  التذهيـــب  تقنيـــة 
الشـــعار. علـــى  فاخـــرة  لمســـة 

كمـــا ندعوكـــم لاختيـــار خامـــات ورق ســـميكة وذات 
ــان  ــذا التوجـــه لضمـ جـــودة عاليـــة عنـــد اســـتخدام هـ

تكامـــل الرســـالة المطلـــوب إيصالهـــا.
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لإضفـــاء  المقتـــرح  الخيـــار  هـــي  التذهيـــب  تقنيـــة 
الشـــعار. علـــى  فاخـــرة  لمســـة 

كمـــا ندعوكـــم لاختيـــار خامـــات ورق ســـميكة وذات 
ــان  ــذا التوجـــه لضمـ جـــودة عاليـــة عنـــد اســـتخدام هـ

تكامـــل الرســـالة المطلـــوب إيصالهـــا.

163

 Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
 adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
 euismod tincidunt ut laoreet dolore magna
 aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim
 veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
 suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
 consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse m

.6VIPs كبار الشخصيات 	

2.	6 المنشورات.
Publications
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1. 1 الشعار

1. كبار الشخصيات
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.6VIPs كبار الشخصيات 	

Posters
3.	6 بوسترات.
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1. 1 الشعار

1. كبار الشخصيات
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.6VIPs كبار الشخصيات 	

4.	6 المطويات.
Flyers
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1. 1 الشعار

1. كبار الشخصيات
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.6VIPs كبار الشخصيات 	

Brochures
5.	6 بروشورات.
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1. 1 الشعار

1. كبار الشخصيات
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.6VIPs كبار الشخصيات 	

Invitations
6.	6 دعوات.
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1. 1 الشعار

1. كبار الشخصيات
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1. 1 الشعار

1. كبار الشخصيات
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.7Social media شبكات التواصل الإجتماعي 	

شبكات التوصل الإجتماعي 7
Social Media

المثاليـــة  الطريقـــة  بالتفصيـــل  نســـتعرض  الجـــزء  هـــذ  فـــي 
لتطبيـــق هويـــة عيشـــها الإبداعيـــة علـــى شـــبكات التواصـــل 

الرقميـــة. والمنصـــات  الاجتماعـــي 

In this section, we review, in detail, the ideal way to apply 
the creative identity of “Enjoy Saudi” to social media and 
digital platforms.
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.7Social media شبكات التواصل الإجتماعي 	

Templates partitioning and logo centring
1.	7 تقسيم القالب وارتكاز الشعار.

تـــم بنـــاء قالـــب تويتـــر بالمقـــاس المعتمـــد 1200* 
px  628

اليمنـــى  الزاويـــة  فـــي  الشـــعار  باســـتخدام  ننصـــح 
بالأســـفل علـــى أن يأخـــذ حيـــز عرضـــي 1X مـــن اليميـــن 

ــورة. ــا هـــو موضـــح بالصـ ــد الهامـــش كمـ مـــن بعـ

Twitter template was built with the approved 
size 1200 × 628 px

We recommend to use the logo in the bottom 
right corner so that it occupies a 1X horizontal 
space from the right after the margin, as 
shown in the picture.

10Y

10X

1X

0.5 X

0.5 Y

0.5 Y

0.5 X
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.7Social media شبكات التواصل الإجتماعي 	

Design templates
2.	7 قالب التصميم.

1X

3.5X

3Y

10X

0.5 X

0.5 X

10Y

0.5 Y

0.5 Y

0.25X

0.
25

X

0.
25

X

0.25X

يتـــم تقســـيم القالـــب الـــى عشـــرة اقســـام طويـــاً 
المعلومـــات  بطاقـــة  وتوضـــع  عرضيـــاً.  وعشـــره 
ــه  ــى ان يكـــون ارتفاعـ ــار التصميـــم توســـطياً علـ يسـ
0.25X 3.5 بهامـــشX 3 وعرضـــه لا يزيـــدY المثالـــي

The template is divided into ten sections long 
and ten sections wide. The data card is placed 
on the left side of the design, with an ideal 
height of 3Y, width of no more than 3.5X, and 
margin of 0.25X.
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.7Social media شبكات التواصل الإجتماعي 	

The Logo Background
3.	7 خلفيه الشعار.

بالتصميـــم  الخاصـــة  الخلفيـــة  كانـــت  حالـــة  فـــي 
فاتحـــة والشـــعار غيـــر واضـــح ننصـــح بتطبيـــق  تـــدرج 
لونـــي غامـــق بشـــفافيه %40  بتأثيـــر Multiply  خلـــف 

ــا. ــا هـــو موضـــح هنـ الشـــعار كمـ

In case that the design background is light and 
the logo is not clear, we recommend to apply 
a dark gradient, opacity 40%, and multiply 
effect behind the logo, as shown here.
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The main template
4.	7 القالب الرئيسي.
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.7Social media شبكات التواصل الإجتماعي 	

The card
5.	7 البطاقة.

يجب أن تكون الشفافية
 للمربع الملون بوضع

Hard Light 

The card transparency 
must be on Hard Light
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The card
البطاقة

فيما يتعلق بالبطاقة  ننصح بتغيير حجم العنوان 
طولياً اذا كان العنوان طويلًا

3. يمكن زياده الحجم طولياً من جزء التفاصيل اذا 
كانت التفاصيل كثيره

Regarding the card, we recommend to change 
the title size vertically if the title is long.

3. Size can be increased vertically from the 
detail portion if details were numerous.

.1

.2

.3
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The Card
البطاقة

شكل التصميم

Design preview

.7Social media شبكات التواصل الإجتماعي 	
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The Card
البطاقة

يمكن زياده الحجم طولياً من جزء التفاصيل اذا 
كانت التفاصيل كثيره

Size can be increased vertically from the detail 
portion if details were numerous.

.7Social media شبكات التواصل الإجتماعي 	
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The card
البطاقة

The title size can be changed vertically if the 
title is long.

.7Social media شبكات التواصل الإجتماعي 	
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.7Social media شبكات التواصل الإجتماعي 	

Card coloring
تلوين البطاقه
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Caption Card
6.	7 بطاقة التوثيق.

تســـتخدم  هـــذه البطاقـــة علـــى الصـــور التـــي يتـــم 
اســـتخدامها فـــي التغطيـــات والتوثيـــق فقـــط بـــدون 

ــة ــل الفعاليـ ــة تفاصيـ ــة لإضافـ الحاجـ

This card is used only for images that are 
employed for coverages and documentation 
without the need to add details of the event.

1X

2.5X

1Y

10X

0.5 X

0.5 X

10Y

0.5 Y

0.5 Y

0.25X 0.25X
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Caption card example
مثال على بطاقة التوثيق
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Colored template
7.	7 القالب الملون.

 Tajwal Exra Bold : الخط العربي 
pt : 56 

 English font : Tajwal Exra Bold 
pt : 40

1X

10X

0.5 X

0.5 X

10Y

0.5 Y

0.5 Y
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.7Social media شبكات التواصل الإجتماعي 	

Example of the colored template
مثال القالب الملون
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Twitter
8.	7 تويتر.

10Y

10X

1X

0.5 X

0.5 Y

0.5 Y

0.5 X

تـــم بنـــاء قالـــب تويتـــر بالمقـــاس المعتمـــد 1200* 
px  628

اليمنـــى  الزاويـــة  فـــي  الشـــعار  باســـتخدام  ننصـــح 
مـــن   1.5X عرضـــي  حيـــز  يأخـــذ  أن  علـــى  بالأســـفل 
موضـــح  هـــو  كمـــا  الهامـــش  بعـــد  مـــن  اليميـــن 

بالصـــورة.

Twitter template was built with the approved 
size 1200 × 628 px.
We recommend to use the logo in the 
bottom right corner so that it occupies a 
1.5X horizontal space from the right after the 
margin, as shown in the image.
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.7Social media شبكات التواصل الإجتماعي 	

Twitter
تويتر
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Instagram

تـــم بنـــاء قالـــب انســـتقرام  باســـتخدام المقـــاس 
px  628*628 المعتمـــد 

يتـــم اســـتخدام شـــعار عيشـــها بحيـــث يحتـــل حيـــز 
عرضـــي 1.5X مـــن اليميـــن مـــن بعـــد الهامـــش كما 

هـــو موضح فـــي الصـــورة.

Instagram template was built with the 
approved size 628 × 628 px.
“Enjoy Saudi” logo is used so that it occupies 
1.5X horizontal space from right after the 
margin, as shown in the image

9.	7 10Xانستقرام.

1.5X

0.5 X

0.5 X

0.5 Y

0.5 Y

10Y
2Y

0.25X 0.25X
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.7Social media شبكات التواصل الإجتماعي 	

البطاقة لانستقرام

0.
25

X

0.
25

X
0.

25
X

0.
25

X

Tajwal Extra Bold - 37pt
Title | عنوان الحدث

Locations | الموقع

Details  | التاريخ وباقي المعلومات

Tajwal Extra Bold - 27pt

Tajwal Bold - 20pt
Tajwal Medium - 18pt

Instagram Card
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instagram
انستقرام

.7Social media شبكات التواصل الإجتماعي 	
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Instagram template option
خيار القالب انستقرام

 Tajwal Exra Bold : الخط العربي 
pt : 49 

 English font : Tajwal Exra Bold 
pt : 35

10X

0.5 X

0.5 X

0.5 Y

0.5 Y

10Y
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امثله انستقرام
Examples of Instagram
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الموقع الإلكتروني.7	.10
The Website
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.7Social media شبكات التواصل الإجتماعي 	

The application
11.	7 التطبق.
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1.1.1 قصه الشعار

1. 1 القوالب

.8Special Events المناسبات المميزة 	

Templates

Logo in full colors8المناسبات المميزة
Special Events

فـــي هـــذا الفصل نســـتعرض مقترحات تطبيق هوية عيشـــها 
في المناســـبات المميزة مثل اليـــوم الوطني.

In this section, we review the proposals of applying 
“Enjoy Saudi” identity in special events such as the 
National Day.
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.8Special Events المناسبات المميزة 	

The Logo

The National Day
اليوم الوطني

الأخضـــر  للـــون  عيشـــها  شـــعار  بتحويـــل  ننصـــح 
اليـــوم  مثـــل  الوطنيـــة  المناســـبات  فـــي  الكامـــل 

الســـعودي. الوطنـــي 

We recommend to convert the logo of “Enjoy 
Saudi” to green colours completely on the 
national events such as the Saudi National 
Day.

الشعار
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The Colors
1.	8 الألوان.

اســـتخدم لـــون أخضـــر فيفـــا كلـــون أساســـي مـــع 
التـــدرج اللونـــي الخـــاص بـــه.

 Use Faifa green colour as a main color with its
.gradient

أخضر فيفا
Faifa greenR234  G40  B57 C0  M88  Y77  K03405C

HTML
#00AE65

أزرق الأحساء
Hassa Blue

300C R99  G101  B189 C99  M51  Y0  K0 #0065BD
PANTONE RGB CYMK HTML
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.8Special Events المناسبات المميزة 	

The Applications
2.	8 التطبيقات.
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.8Special Events المناسبات المميزة 	

Social media
3.	8 التواصل الإجتماعي.
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.8Special Events المناسبات المميزة 	

4.	8 الشعارات.
The Logos

10X 0.5 X

0.5 X

0.5 Y

0.5 Y

10Y

شعار
الموسم

1X

شعار
الموسم

يوضـــع الشـــعار  علـــى اليميـــن والشـــعارات الداعمـــه 
1X فـــي اقصـــى اليســـار ويفصـــل بينهمـــا

 The main logo is placed to the right and the
 supportive logos on the left corner, separated
.by 1x


